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Introduction générale

Pratiqué depuis l'antiquité, le football constitue une échappatoire pour tant de personnes

vu son aspect divertissant d'une part, et sa dimension sociétale d'une autre part se déclarant ainsi

le spectacle le plus populaire dans un nombre important de pays.
Marc AUGE avance a ce propos que

«[...] le football constitue un fait social total parce qu'il concerne, a peu de chose prés,
tous les éléments de la société mais aussi parce qu'il se laisse envisager de différents
points de vue. En lui-méme, il est double : pratique et spectacle. Pratique suffisamment
répandue pour étre elle-méme considérée comme un phénoméne de masse. Spectacle
assez attirant pour que le nombre de spectateurs aille croissant durant I'ensemble de la
période considérée et que I'ordinaire des jours de la semaine en soit affecté par avance

ou en écho (par les conversations, les paris, la lecture des comptes rendus »*.

Parallelement, le sport jouant balle aux pieds mobilise désormais un public acharné et
engagé dans sa mission : soutenir son club tout en s'appropriant les victoires comme les défaites.
Le public de supporters s'affirme donc comme le « douziéme homme »?de I'équipe. En effet,
une distinction se creuse entre le supporter dit « classique »* connu communément sous le nom
de spectateur et le supporter dit « moderne »* qui, tout en encourageant son club, veut en aller
au-dela de la passive contemplation d'un spectacle diffusé. Plut6t, ce supporter se manifeste
nettement comme "militant de stade™ dont I'engagement est I'un des critéres émotionnels ancré
ostensiblement dans la défense de sa cause (le soutien de son club).Patrick MIGNON résume
I'esprit de supportérisme en ces termes: « on ne veut [...] plus étre un simple spectateur qui se
contente de soutenir son équipe, mais on veut participer au match, voire a la vie du club et du

football en général »°.

Instinctivement des associations et des organisations des supporters ne tardent pas a se
structurer autour de l'idée des encouragements et d'influence. Influer sur le déroulement du
match a leur maniere, tout en s'appropriant les tribunes : ils chantent, crient, applaudissent... et

hurlent ; dans une sorte de compétition avec les supporters rivaux. Nous visons donc la culture

L AUGE, M. 1982, le football : de I'nistoire a I'anthropologie religieuse. Le Débat, février, n°19, p.62.
2 HOURCADE, N. la place des supporters dans le monde du football, in pouvoir n°101, p. 75.
3 HOURCADE, N. 1998, la France des "ultras". Sociétés et Représentations, Publications de la Sorbonne, n°7,
Https://halshs.archives-ouvertes.fr/halshs-01176118.
4 Idem.
> MIGNON, P. 1998, faire corps : supporters ultras et hooligans dans les stades de football. Communications,
n°67, p.45.
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des groupes dits« Ultras », qui, forment une catégorie remarquable des supporters dont le
principe est d'encourager leurs équipes de maniére efficace et participante.

Par distinction aux hooligans”...se caractérisant par le vandalisme de terrain,
I'envahissement de terrain et les batailles rangées entre supporters rivaux"®, les ultras se
veulent pacifiques et extrémement fideles a leurs clubs soutenus. Actifs dans leurs missions, ils
cherchent & dominer tout le stade par leurs pratiques a savoir les fumigenes, les craquages, les
banderoles, les chants et enfin un nouveau phénomene social et ou une récente forme de soutien
rapidement propagée : les Tifos, congus comme étant une animation chorégraphiée voire une

ceuvre d'art décorant les tribunes sportives.

Ces tifos, a caractere relevant de I’animation, jouissent d'une puissance principalement
communicative dont le but est clairement tracé : l'influence, l'affirmation, I'expression et

I'identification a un club bien déterminé.

Comme les autres pays du monde, I'Algérie a adopté cette culture ou les jeunes
fréquentant les stades ont fait des tifos leur propre outil de visibilité et d'expression face a la
fermeture du champ social, culturel et a I'absence d'horizons qui correspondent a leurs nouveaux

profils qui changent d’une génération a I’autre, leurs nouvelles valeurs et exigences.

En effet, le supporter algérien fait entendre sa voix, voire s'impose comme un membre
participatif de sa communauté en manifestant sa présence dans tous les domaines de la vie
sociale, politiqgue et économique ; et ce, par le biais des tifos. Ces derniers refletent
conformément I'appartenance idéologique, les directions, les réflexions et les sentiments de la

jeunesse qui adore le football.

Le choix de ce theme, a savoir les Tifos, est rattaché a son originalité dans le domaine
de la recherche scientifique car rares sont les travaux réalisés dans cette perspective. Aussi sa
richesse en linguistique et en sémiologie qui constituent des champs d'investigation privilégiés
en sciences du langage. Enfin, l'omniprésence du discours sportif spécifiqguement
footballistique dans la vie quotidienne des algériens et I'importance accordée a ce domaine nous
a incitées a fouiller encore et encore afin de découvrir ce monde révélateur de toute une

idéologie d'une génération qui soit a la recherche de son identité.

® MIGNON, P, ibidem. n° 26, p. 42.
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L'analyse que nous envisageons de mener porte sur ce type de décorations visuelles
puisant d'outils esthétiques afin de faire passer un message donné. Le jumelage de I'aspect
iconique et celui d’ordre linguistique dans les tifos nous recommande de soumettre le corpus a
une approche qui soit en adéquation avec sa nature « pluricode »’ & savoir l'approche
sémiolinguistique. Autrement dit, notre recherche est orientée vers la sémiolinguistique, vu les

éléments constitutifs de notre corpus qui privilégient une étude dans ce domaine.

La sémiolinguistique est une nouvelle conception du langage qui a été mentionné pour
la premiére fois par Patrick CHARAUDEAU dans son ouvrage « langage et discours,
éléments de sémiolinguistique », Paris, Hachette Université en 1983.

En fait, ce linguiste francais précise clairement que la sémiolinguistique demeure le
résultat de la fusion des deux métropoles a savoir la sémiologie envisagee par Ferdinand DE
SAUSSURE comme étant « une science qui étudie la vie des signes au sein de la vie sociale »2.
Et de la linguistique qui constitue I'étude scientifique de la langue.

Tout au long de ce travail de recherche qui s'inscrit dans le domaine de la
sociolinguistique urbaine soumis a une analyse sémiolinguistique, intitulé « Analyse
sémiolinguistique des tifos des équipes footballistiques : cas des clubs C.S.C, C.R.B, E.S.S

et J.S.M.B », nous tenterons de répondre a cette principale question :

Quelles sont les caractéristiques des tifos des quatre clubs finalistes qui ont

participé a la coupe d'Algérie de football 2019-2020 ?
A laquelle se rajoutent deux questions secondaires mais complémentaires :

Quelle relation entretient I'image avec le texte dans ces tifos ? Et quelles sont les

représentations du public vis-a-vis de leur usage en stade ?
Afin d'apporter des réponses a ces questions, nous émettons les hypotheses suivantes :

e Lestifos des clubs qui se sont qualifiés a la demi-finale et a la finale de la Coupe d'Algérie
2019-2020 constitueraient un porte-parole des supporters et a travers lesquels ils feraient

passer leur voix tout en puisant dans les différentes caractéristiques énonciatives et de

"MOURATIDOU. E. 2011, D'une scéne a l'autre. Matérialités et théatralités de la bande dessinée. Communication
et langage n°167, p.41-52.
8DE SAUSSURE, F. 2005, cours de linguistique générale, éd. Arbre d'or, Genéve, p.22.



Introduction générale

divers procédés argumentatifs, rhétoriques ainsi que de la trame du récit qui se raconte
dans ces tifos.

e L'imbrication du code linguistique et celui iconique dans la majorité des tifos laisserait
régner une certaine complémentarité. Autrement dit, I'image compléterait le texte et vice
versa.

e Enfin, les représentations des supporters a I'égard de I'utilisation des tifos seraient plus ou
moins positives car ces derniers représentent d’avantage une identification sociale et une
appartenance a un club bien déterminé, mais aussi une culture qui traduit une mentalité,
une prise de position et encore un espace libre d'expression.

Précisons que cette étude sémiolinguistique vise : d'une part, a faire ressortir les
différents mécanismes linguistiques et sémiologiques mis en ceuvre par les supporters des
équipes footballistiques ayant participé a la demi-finale et finale de la coupe d'Algerie 2019-
2020 dans la confection de leurs tifos tout en y faisant la corrélation entre I'image et le texte. Et
d'autre part, a mettre ’accent sur les représentations sociales des supporters a I'égard de

I'utilisation de ces tifos.

Pour ce faire, nous optons pour deux methodes correspondant directement au choix de

nos deux corpus a savoir "les tifos" et "le questionnaire” :

L'une, d’origine hypothético-déductive, consistant a analyser une vingtaine de tifos des
clubs footballistiques qui se sont qualifiés a la demi-finale et finale de la coupe d'Algeérie 2019-
2020 a savoir le Club Sportif Constantinois, I'Entente Sportive Sétifienne, le Club
Riadhide Belouizdad et la Jeunesse Sportive Madinat Béjaia. Ces tifos ont été sélectionnés
pour la raison qu’ils soient les plus occurrents et représentatifs des clubs en question durant une

période bien déterminée.

L'autre empirico-inductive procédée par questionnaire comportant quelques questions
directives au nombre de quatre et une seule question semi directive constituant le centre d'intérét

de la troisieme question de notre problématique.

Du point de vue méthodologique, nous préconiserons une approche descriptive voire
analytique des différents aspects sémiolinguistiques des tifos a savoir le code iconique et celui
linguistique. Le jumelage de ces deux codes semble adéquat a la nature de notre corpus mélant
le texte et I'image. Afin de pouvoir répondre aux questions posées dans notre problématique,
nous recourons bien évidemment a des théories d'ordre sémiologique et linguistique. Pour ce

qui est du plan sémiologique, nous nous sommes inspirées des deux ouvrages incontournables

-9-
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de Martine JOLY « I'image et signe : approche sémiologique de I'image fixe » et « I'image et
son interprétation »ou elle aborde une classification des signes (les signes iconiques, plastiques
et linguistiques). Le linguistique de son coté sera entamé dans le but de faire ressortir les
caractéristiques mises en ceuvre par les supporters. Pour ce faire, nous ferons appel aux
appareils d'organisation élaborés par Patrick CHARAUDEAU dans son ouvrage « Grammaire
de sens et d'expression » ou il avance quatre modes de structure a savoir la structure énonciative,
narrative, argumentative et rhétorique. Enfin pour corréler entre ces deux codes nous ferons
appel au modeéle binaire proposé par Roland BARTHES ou il met en exergue la relation
gu'entretient le message linguistique avec celui iconique dans ce qu'il appelle "la relation
d'ancrage et de relais".

En ce qui concerne le questionnaire, nous opterons pour l'étude qualitative et

quantitative pour analyser les données recueillies.
Pour pouvoir structurer notre travail, il va devoir s'articuler autour de trois chapitres :

Le premier chapitre intitulé « présentation du terrain de recherche, description du
corpus et methodologie de travail » sera consacré a la présentation du terrain d'investigation
qui est la coupe d'Algérie tout en éclaircissant les différentes notions et concepts liés a notre
étude. Toutes ces présentations et définitions nous aideront a cerner et achever notre analyse
sémiolinguistique des tifos. En outre, nous nous étalerons sur la description et le choix des
corpus (celui des tifos et le questionnaire). Comme il sera question bien évidemment d'élaborer

la grille d'analyse adaptée a notre corpus.

Lors du deuxiéme chapitre intitulé « analyse sémiolinguistique des tifos », nous
procéderons a l'analyse du corpus des tifos ou nous y appliquerons différentes approches qui
sont en harmonie avec la nature de notre corpus ; l'imbrication du code iconique et celui

linguistique.

En effet, ce second chapitre qui se donne pour but de faire ressortir les caractéristiques
et les stratégies mises en ceuvre par les supporters, traite tout d'abord l'aspect sémiologique
enchainé de la linguistique et se conclut par le fait d’établir la relation qu'entretient I'image avec

le texte dans les tifos.

Pour le dernier chapitre intitulé « protocole de I'enquéte par questionnaire », dont le
but est de souligner les diverses attitudes et représentations des supporters a I'égard de

I'utilisation des tifos, il sera question de présenter les résultats obtenus par le questionnaire en

-10-
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adoptant des graphies qui vont par la suite étre étudiées et interprétés en optant pour l'analyse

qualitative et quantitative a la fois.

Ce mémoire s'achévera par une conclusion générale (bien que rien ne soit exhaustif) qui
représente un moment crucial pour la recherche ; car elle regroupera les résultats de notre étude
sémiolinguistique des tifos ainsi que ceux de l'enquéte par questionnaire. Comme elle
comprendra les perspectives de recherche qui pourront élargir le champ pour dautres

recherches dans ce domaine.

-11-
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Présentation du terrain de recherche, description du corpus et méthodologie de travail

Introduction

Ce premier chapitre intitulé ** présentation du terrain de recherche, description du
corpus et méthodologie du travail', se donne pour but principal d'effleurer notre terrain
d'investigation a savoir la coupe d'Algérie tout en éclaircissant les différentes notions et

concepts liés a notre étude.

Dans un premier temps, nous exposerons bien évidemment un apercu sur la coupe
d'Algérie suivi d'une présentation des clubs qui y ont participé en 2019-2020.Une définition du
"mouvement Ultra" qui sera illustré par des tableaux représentant les différents groupes ultras
en Algeérie appartenant a chacun des clubs en question. Enfin arriver a une présentation de notre

objet d'étude a savoir les "Tifos".
Une présentation portant sur nos deux corpus sera effectuée :

D'abord, nous commencons par le premier corpus des tifos que nous comptons éclairer
dans un tableau représentatif déterminant sur quoi va porter I'étude et ou ces tifos seront classes

selon les clubs qu'ils représentent.
Ensuite, nous tenterons de décortiquer le deuxieme, celui de I'enquéte par questionnaire.

En outre, figurera dans ce chapitre la grille d'analyse qui va orienter notre travail et fixer

nos directions.

Enfin, nous évoquerons le dernier point de ce chapitre : celui de la méthodologie de

travail adoptée afin de réaliser ce memoire.
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1. Présentation du terrain de recherche

1.1.La coupe d'Algérie de football
Organisée annuellement par la Fédération algérienne de football (La FAF), la Coupe

d'Algérie est considérée comme étant la deuxieme compétition de football de plus haut niveau

du pays.

Cette compétition a élimination directe a été créée lors de la saison 1962-1963°. Elle se
veut la plus populaire du pays car tous les clubs qu'ils soient amateurs ou professionnels peuvent
y participer. En effet, a la différence du Championnat d'Algérie ou les équipes dites grandes se
mesurent entre elles, la Coupe d'Algérie permet a toutes les équipes du pays de se croiser selon
un tirage au sort effectué avant la saison sportive. Au cas de défaites, un systéme d'élimination
directe est instauré. Les eliminations prennent lieu vers le milieu de la saison sportive mettant
aux prises, d'abord les équipes de divisions inférieures ; autrement dit, les petites équipes. Les
perdants sont éloignés dans un seul match en terrain neutre au premier, deuxiéme et troisieme

tour.

Au tour régional, seront mises aux prises les équipes qualifiées des tours précédents

ainsi que les clubs de premiere et de deuxieme division.

Toutes les divisions confondues, nous arrivons a un total de soixante-quatre (64) clubs qui

joueront pour les 32émes de finale. 32 clubs seront alors élimines.

Les 32 équipes restantes joueront les 16émes de finale, toujours en systeme
d'élimination directe. Les seize (16) équipes qualifiées joueront les 8émes de finale, puis les

huit (8) restantes disputeront les cartes de finale.

Resteront alors les quatre (4) équipes gagnantes qui se mesureront en aller et retour selon

un tirage au sort pour disputer la demi-finale afin de désigner les deux clubs finalistes.

La finale se jouera en terrain neutre, le vainqueur remportera alors la coupe d'Algérie de
football.

® https//www.la coupe d'Algérie de football.org (consulté le 8 aout 2020).
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1.2.Présentation des clubs qualifiés a la coupe d'Algérie 2019-2020

1.2.1. Le club sportif constantinois

Abrégé "C.S.C", le club sportif constantinois surnommé
"Sanafirs" (les schtroumpfs) est considéré parmi les dix (10)
meilleurs clubs de football algérien. Il a été fonde le 26 juin
1898 (date inscrite sur le logo) ce qui en ferait le doyen du
football algérien et africain.®

Le C.S.C a pris son statut professionnel depuis 2010 (I'année

de l'instauration du professionnalisme en Algérie). Il posséde

a son palmares deux (2) titres du championnat algérien et six
(6) titres du Ligue2.

Les couleurs principales du club sont le Vert et le Noir symbolisant respectivement
I'espérance et le deuil (L'espérance en deuil). Son siége se situe au complexe sportif Chahid

Hamlaoui a Constantine.

1.2.2. L'Entente sportive setifienne
Communément surnommé "El Kahla" (La Noire) dont les
Y % couleurs représentatives sont le Noir et le Blanc (le deuil)
E.S.S

ENTENTE SPORTIVE SETIFIENNE

mémorisant a jamais les victimes des massacres du 8 mai 1945.

Sa fondation remonte au septembre 1958 en tant que club de

football par un groupe de Moudjahidin durant la guerre de

libération algérienne.

Considérée comme étant une des grandes équipes algériennes, EI Kahla détient a son
palmares depuis I'entrée du professionnalisme des années 2010 : au niveau national, huit (8)
titres de champion d'Algérie, huit (8) coupes d'Algérie; a l'international: deux (2) titres de ligue
des champions, deux (2) titres Supercoupes d'Algérie, un titre de la coupe afro-asiatique des

clubs de football et un titre de Supercoupe de la CAF (la confédération africaine de football).

Le fameux club joue au stade du 8 mai 1945 situé a Sétif.

Ohttp.www.csc-sspa.com (consulté le 19 aout 2020).
Uhttp//mww.L'E.S.S.org (consulté le 19 aout 2020).
15
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1.2.3. Le Chabab Riadhi de Belouizdad
Le C.R.B est I'un des meilleurs et prestigieux clubs algériens ;
fondé le 15 juillet 1962 par les dépositaires de marchands de

fruits et légumes du hall central.

Le club des quartiers populaires d'Alger est bien le fruit de la
fusion de deux (2) anciens clubs belcourtois (le Widad Riadhi
Belcourt 1947 et le club Athlétique de Belcourt 1950) désormais

portant les couleurs rouge et blanc.?

Le grand Chabab compte a son palmarés six(6) titres de champion d'Algérie, huit (8)
coupes d'Algérie, une coupe de la ligue et une supercoupe d'Algérie. Quant a I'échelle
internationale, Ouled Laakiba a pu remporter trois (3) coupes du Maghreb.

Son siége se situe au stade du 20 aout 1955 et s'entraine au complexe sportif du

Caroubier a Alger.

1.2.4. La jeunesse sportive madinet Bejaia

La J.S.M.B est un club algérien de football surnommé “les lions
de la Soummam™ ou encore "wled yemma Gouraya" par
référence au mont de la Soummam et au monument "Yemma
Gouraya". Fondé officiellement le 17 mai 1936 avec du vert et
du rouge, il est le premier club musulman créé a Bejaia et en
Kabylie.*?

WIled yemma Gouraya compte une seule coupe au niveau

national.

La J.S.M.B évolue au stade de I'Unité Maghrébine situé dans la ville de Béjaia avec une capacité
de 17500 places.

https//www.C.R.B.org (consulté le 5 mai 2020).
Bhttps//mww.J.S.M.B.org (consulté le 6 mai 2020).
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1.3.Présentation du mouvement dit ""Ultra™
Les ultras constituent une catégorie particuliere des supporters revendiquant une posture
active et participative dont le but essentiel est de soutenir leurs clubs (football, handball,

tennis...).

Cette culture de lI'encouragement a vu le jour en Europe vers la fin des années 1960, plus
précisément en Italie puis elle s'est étendue partout dans le monde traversant ainsi toutes les

frontiéres.*

L'ancien ultra Sébastien LOUIS définit ce mouvement dans son livre "Le phénomene
ultras en Italie" comme étant "' les jeunes supporters qui s‘organisent au sein d'association a
but non lucratif pour soutenir activement leurs équipes de football a partir de la fin des années

60. Ils encouragent les leurs au moyen de slogans et d'animations visuelles".*

Il importe de signaler que ces groupes dits ultras se distinguent des autres groupes des
supporters souvent informels® par quelques caractéristiques que nous essayons de résumer dans

ces points :Y

1.3.1. Les chants
Une pratique qui n'est pas nouvelle en Algérie. Sous I'impulsion du capo, les chants
doivent étre constants durant toute la rencontre sportive peu importe le score : la puissance, la

variété et 'omniprésence sont des atouts pour la réputation du groupe.

1.3.2. Les déplacements
Caractéristique importante pour montrer sa fidélité et son soutien permanant. L'ultra se

doit de suivre son équipe quand celle-ci joue hors son territoire.

1.3.3. Les tifos
Caractéristique essentielle par rapport au supportérisme du type anglais. Les spectacles
de soutien (torches, fumigenes, feuilles de papier, feux d'artifice,...) montrent I'attachement des

ultras a leur club mais aussi la puissance du groupe.

Lhttp//www.ultra.org (consulté le 21 décembre 2019).
15LOUIS, S.2006, le phénomene ultras en Italie, éd. Mare et Martin Editions, p.38.
https//www.eurosport.fr (consulté le 13 mars 2020).
https//www.ultrasmulhouse. free.fr (consulté le 22 décembre 2019).
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1.3.4. L'organisation
Le groupe, surtout s'il compte quelques dizaines de membres, se doit d'étre organiseé.

Un local est une des bases : c'est un lieu de rencontre ou se retrouvent généralement les
membres les plus actifs. La, les décisions concernant le prochain tifo, les futurs gadgets, les
sections... pourront étre prises en toute collégialité. Les tifos peuvent étre d'ailleurs réalisés au

local.

Chaque groupe possede ses leaders ; les fondateurs le sont souvent ou encore la
possibilité d'élection (le renouvellement du bureau du directeur).Ce sont ces personnes qui sont
habilitées a parler au nom du groupe lors des réunions avec le club ou lors d'interview avec les
medias. Ensuite, les activités sont réparties en plusieurs domaines : gadget, fanzine,
déplacements, tifos, tambours, photo, vidéo, internet, adhésion... Des membres sont affectés a

chacune de ces activités.

Le ou les capos assurent lI'ambiance dans la tribune : ils lancent les chants ou les
chorégraphies et les membres doivent les reprendre. Les capos font donc partie des leaders mais
ils ne sont pas obligatoirement les plus hauts dans la hiérarchie. Leur place, tres médiatique et

valorisante, est parfois I'objet de luttes intestines.

Les sections permettant aux ultras d'autres départements, d'intégrer le groupe, de se
rassembler et de faciliter les déplacements. Ces sections sont plus ou moins indépendantes et

vivaces (il suffit parfois d'une ou de deux mauvaises saisons pour les voir disparaitre).

1.3.5. Le financement
Sous peine de perdre leur indépendance et leur légitimité, les clubs ne doivent en aucun
cas subventionner les groupes ultras. Les rapports entre les deux parties sont suffisamment

conflictuels pour ne pas étre en plus envenimés par l'argent.

Donc les groupes ultras doivent s‘autogérer financierement. Afin de réaliser des tifos
toujours plus beaux, les groupes doivent vendre des t-shirts, casquettes, drapeaux...Les
bénéfices retirés serviront a payer le matériel pour les drapeaux et étendards, a acheter les

mnombrables feuilles de couleurs, a se doter de nouvelles baches,...

Les ventes se font généralement dans les tribunes concernées. Si souvent ces gadgets

sont vendus a n'importe qui, certains articles restent réservés aux membres actifs du groupe.

18



Présentation du terrain de recherche, description du corpus et méthodologie de travail

Notons une tendance de certains groupes a vouloir faire beaucoup d'argent (vente sur
internet, envoi de catalogue,...) ce qui est contraire aux bases du mouvement Ultra qui exaltent

les vertus de la solidarité et de la débrouille.

1.3.6. L'amitié

Valeur chére aux yeux des ultras. Un groupe, c'est avant tout une bande de potes. Si la
passion pour leur club de football les a rassemblés, c'est une famille qu'ils ont formé. Le local,
les déplacements, la confection de tifos, les moments passés ensemble dans les tribunes,

forgent des liens tres forts.

1.3.7. Lelook

Méme si ce n'est pas un point essentiel, il faut pourtant noter les efforts que fournissent
les ultras pour faire disparaitre le look "mastre” (perruque sur la téte, peinture sur le visage,
trompette, écharpes de partout,...). Le look est plutdt sobre : écharpe du groupe, sweat a

capuche, jeans, chaussures de sport (skate actuellement), casquette.

1.4.Les groupes ultras correspondant aux clubs en question

1.41. CS.C

Tableau n°1

T ]
Ultras Loca Ragazzi - 2010 | . CurvaNord |
Ultras Green Army UGA 2012 Curva Nord
Ultras Los Guerreros ULS 2015 Curva Nord
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1.4.2. ES.S
Tableau n°2
Ultras Inferno ul10 2010 Curva Nord
Ultras Gladiateur UG 2016 Tribune
143. CR.B
Tableau n°3

Abréviation | Date de création | Emplacement du stade
Ultras Fanatic Reds 28/08/2009 Volcana

1.4.4. J.S.M.B

Tableau n°4

‘ Abréviation | Date de création Emplacement du stade

Ultras Jokers | UJ | 2008-2014 | Tribune A
Ultras Marins UM 2011-2019 Gradin puis Tribune B
Ultras Angeli Rossi UAR 2011-2019 Gradin puis Tribune A
Ultras Candela uc 2011-2012 Tribune B
Ultras Rosso Bambino URB 2016-2017 Tribune B
Ultras Gouraya United uGu 2014 Tribune A
Ultras Ragazzo Strada GRS 2017-2018 Gradin
Cuva Furia CF 2019 Gradin, c'était la fusion

entre Ultras Marins et
Angeli Rossi
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1.5.Présentation de I'objet d'étude : le Tifo
Associés aux groupes ultras, les tifos ont été émergés simultanément en Italie vers les

années 1960.%8

Ils constituent une composante importante caractérisant ces mouvements d’ou ils tirent
leur origine. Le mot tifo provient du verbe italien "tifare” qui désigne "soutenir quelque chose

ou quelqu'un” (supporter).®

Le terme tifo correspond au terme "chorégraphie”. Donc faire un tifo c'est faire une
chorégraphie visuelle ou vocale a base de papier coloré, carton, plastique, ballon, voilage,

drapeau, baches, écharpes...qui soient captivants a I'ceil.

La confection et préparation du tifo se réalisent par les membres des groupes ultras.
L'organisation et l'invention sont des critéres rigoureux pour pouvoir concrétiser son idée de
tifo.

De nos jours, l'informatique et les logiciels de graphisme procurent l'opportunité de
construire de formidables et immenses tifos justement afin de remplir et de décorer la tribune
entiere des couleurs du club soutenu.

Dans son livre "Tifos, quand I'art s'invite au stade"2017, Gauthier DE HOYM DE
MARIEN avance que le tifo est une animation visuelle voire une ceuvre d'art formée par les
supporters pour ajouter de l'esthétique aux stades au profit de I'équipe soutenue. Il se déploie

au moment ou les équipes sportives entrent sur le terrain du stade.

L'objectif primordial et crucial des supporters a travers les tifos est denvoyer des
messages de soutien et d'encouragement afin de montrer leur amour pour leurs équipes et ou

envoyer des messages d'avertissement et d'intimidation a I'équipe adverse.

1.6.Présentation des corpus

1.6.1. Présentation du corpus des tifos
Notre corpus d'étude englobe une vingtaine de tifos soulevant des thémes variés

(Religion, politique, l'histoire, 'appartenance sociale et géographique...).

Bhttps//fr.m.tifo.org (consulté le 9 décembre 2019).
9L e dictionnaire de francais Larousse http//larousse.fr
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En effet, ces vingt(20) tifos sont répartis équitablement sur les clubs qualifiés a la coupe
d'Algérie (cing-5- tifos pour chaque équipe), a savoir : C.S.Constantine, E.S.Sétif, J.S5.M.Béjaia
et C.R.Belouizdad.

Ce nombre fixé des tifos est jugé suffisant pour notre analyse et notre recherche.

La collecte de ces tifos s'est étalée sur une durée de quatre mois environs (de novembre
2019 jusqu'a février 2020).

En effet, la difficulté d'avoir acces au stade en tant que filles et surtout que les tifos ont
déja pris lieu nous a imposé un téléchargement via Internet.

Une aide nous a été apportée par quelques administrateurs interpelés lors de la collecte
du corpus.

Parmi les groupes et les pages consultés pour récupérer les tifos des quatre clubs :
E.S.Setif, Ultras Algérie, U.S.M.Béjaia, C.R.Belouizdad, Belouizdad story,

C.S.Constantine.

Correspondant directement a nos equipes : C.S.Constantine, E.S.Sétifienne,
J.S.M.Béjaia et enfin C.R.Belouizdad.

Pour mieux faciliter la partie analytique et eviter le recours perpétuel a chacun des tifos,
nous proposerons d'extraire le discours qui y figure. Précedé d'une numérotation, chaque enoncé

se présente de la maniére suivante :
C1,C2,C3,C4,C5 PourCS.C
El, E2, E3,E4,E5 Pour ES.S
J1, 32,33, J4, 35 Pour J.S.M.B
B1,B2,B3,B4,B5 Pour C.R.B

Le tableau suivant présente explicitement notre premier corpus ; Il comporte les tifos
selon une classification d'appartenance aux clubs en question et une numérotation afin de

pouvoir traiter le tifo sans nous référer continuellement aux images.
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Tableau n°5
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1.6.2. Présentation du corpus de I'enquéte par questionnaire
Toute recherche se fait a l'aide d'une ou de plusieurs méthodes et pour donner plus de
crédibilité et d'authenticité a la réalisation de notre travail, nous avons opté en second lieu pour

I'enquéte de terrain.

GHIGLIONE avance que « I'enquéte consiste a interroger un certain nombre d'individu

en vue d'une généralisation »%°,

En effet, I'enquéte est considérée comme un moyen par lequel le chercheur recueillit des
informations, note des attitudes, bref mene une enquéte pour avoir quelques opinions sur

quelque chose

Pour mener a bien notre recherche, nous nous sommes orientées vers la méthode

d'investigation la plus répandue en sciences humaines et sociales, a savoir le questionnaire.

Le marocain Ahmed BOUKOUS affirme que « le questionnaire occupe une position de
choix parmi les instruments de recherche mise a contribution par le sociolinguiste, car il permet

d'obtenir des données recueillies de fagon systématique et se prétant a une analyse

quantitative »%L,

Donc le questionnaire est un outil méthodologique fiable procurant I'obtention des

donnees accumulées de fagon quantitative.
e Les types de mode d*administration d'un questionnaire
On distingue deux types de mode d'administration des questionnaires a savoir :22

"Les questionnaires de mode d'administration directe™ Sondage, interrogation
en face a face ...
- "Les questionnaires de mode d'administration indirecte " : les questionnaires

distribués en papier ou en ligne.

Notre recours au questionnaire dadministration indirecte se justifie par l'actuelle
situation sanitaire mondiale ébranlée par un nouveau virus qui n'a jamais été identifié chez I'étre

humain, appelé Covid-19 ou Coronavirus

2GHIGLIONE, R. MATALON, B.1978, les enquétes sociologiques, théorie et pratique, éd. Armand colin, col
<U> Paris, p.06.
2IBOUKOUS, A. Le questionnaire, in CABRET, L, Jet DUMOND, P (dire).1999, I'enquéte sociolinguistique, éd,
le harmattan, Paris, p.15.
22CLAUDE, J. 1990, I'enquéte par questionnaire, université de Bruxelles, p.32.
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La covid-19 est une maladie infectieuse émergente accompagnée ou non de
symptdmes (fievre, toux, géne respiratoire, maux de téte....) pouvant ainsi entrainer la mort

de la personne atteinte.

Suite aux conséquences de cette maladie, des mesures assurant la sécurité des citoyens

ont éte prises, entre autres la mise en quarantaine.

Ce confinement imposé a freiné d'emblée toute activité humaine (y compris sportive) ce

qui nous a rendu la tache un peu plus difficile.

Le questionnaire en ligne était donc pour nous la seule et l'unique solution pour la
continuité de notre travail. Nous nous sommes basées sur I'application "Google Forms™ pour la

création de notre questionnaire.

"Google forms" est une plateforme permettant de créer et de partager gratuitement des

formulaires personnalisés en ligne, aussi de récupérer les données recueillies.

Etant déja abonnées a des groupes et des pages de fans et/ou officiels des clubs en

question nous a simplifié le contact avec un public ciblé et I'acces a un échantillon plus large.

Il faut signaler qu'une enquéte sur le terrain a été effectuée au préalable aupres des

groupes ultras pendant la période du mois de décembre a la mi-janvier.

Plusieurs informations ont été recueillies et investies dans ce travail.

1.7.Légitimité et objectif du questionnaire

Pour pouvoir enchainer avec la deuxiéme question secondaire posée de notre
problématique de départ : Quels sont les attitudes et les comportements des supporters envers

l'usage des tifos ?
Autrement dit, les représentations des supporters envers l'usage de ces tifos.

Nous avons alors choisi de procéder a une enquéte par questionnaire qui nous semble adéquate
a la continuation de la premiere partie de notre recherche a savoir : l'approche

sémiolinguistique.

Le choix du questionnaire vise alors une Vérification des représentations sociales des

supporters vis-a-vis de l'utilisation de ces tifos

En effet, ce questionnaire a pour objectif de mettre a plat les informations recueillies,

de décrire et d'expliquer ces phénomeénes de représentations et d'opinions que construisent les
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supporters vis a vis de cette pratique des tifos afin de confirmer ou d'infirmer nos hypothéses

déja émises .

1.8.Description du questionnaire et des enquétés

1.8.1. Description du questionnaire
Dans la totalité, nous avons pu recenser cinquante (50) réponses.

Dans le contenu de notre questionnaire, on peut compter cing questions au total dont

quatre fermées et une seule question ouverte.
Deux types de question y figurent :

Les questions de fait " Les questions de fait sont relatives aux phénoménes observable
aux faits véritable sur le plans empirique"?3.Autrement dit, elles portent essentiellement sur

I'dge des enquétes, leurs pratiques quotidiennes. ..
C'est le cas des questions 1, 2,3 et 4

Les questions d'opinion ou "questions psychologiques"?*portant généralement sur les

avis des enquétes, leurs attitudes, leurs représentations...
C'est bien le cas de notre derniére question n°5.

Ces questions elaborées fournissent donc des informations sur le public questionné en
délimitant la variable Age, leurs attirances en matiére de choix et des habitudes, leurs

représentations vis-a-vis de l'utilisation des tifos ou encore les stratégies d'influence en usage.

Il nous a été important de structurer ces questions de facon chronologique afin d'orienter

les répondants et de les guider petit a petit pour atteindre l'objectif souligné.

Une recommandation a été mise pour rassurer les répondants qu'il s'agit tout simplement

d'un questionnaire dans le cadre d'une recherche scientifique établi dans I'anonymat absolu.

2BOUKOUS, A.1999, op.cit, p.16.
24 Idem.
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QUESTIONNAIRE D'ENQUETE

/ Dans le cadre d'un projet de recherche scientifique, nous souhaiterons recueillir des données
sur les différentes représentations et habitudes des supporters dits " ultras " envers l'usage des

tifos.

Ce questionnaire auquel vous pouvez répondre en arabe ou en francais est absolument

anonyme.

Nous vous remercions pour votre participation a cette recherche. /

1) Votre age est entre ?

15 —*> 25

[ ]
26 — > 35 [ ]
36 — > 45 []
46 — > 55 [ ]

[ ]

56 — > plus

2) Aimez-Vous le football 7 Oui[ ] Non[ ] Unpeu[ ]

3) Fréquentez-Vous les stades ? Toujours I:l Souvent I:l

Rarement [ | Jamais [ ]

4) Qu'est-ce qui vous attire le plus dans les tifos ?

Texte [ ] Image [ | Couleurs [ ] Autres[ ]

5) Que pensez- vous de I'utilisation des tifos ?
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Comme nous l'avons déja mentionné auparavant, la premiere question concerne I'age
des supporters que nous avons délimité en catégorie de 15 a 25 ans, de 26 4 35 ans, de 36 a

45 ans et de 45ans et plus.......

Pour ce qui est du sexe, nous avons éliminé cette variable car d'apres notre enquéte sur
le terrain nous avons découvert que les groupes ultras ne comportent point des femmes. Aussi

I'absence de ces derniéres dans les stades.

Suivant I'enchainement de la chronologie, la question N° 02 est une question
préparatoire. Elle sert de passage pour la question suivante N° 03 et délimite en combinaison
avec elle le public visé tout en écartant tout déraillement. Comme elles peuvent refléter les
habitudes des supporters.

La question N° 04 incite I'enquété a chercher davantage ce qui l'attire dans les tifos :
Est-ce qu'il s'intéresse a ce qui est ecrit seulement ou attiré par I'image ou encore ce sont les

couleurs qui l'attrapent le plus.

Par la cinquieme question nous sollicitons les opinions et les avis des répondants

envers l'usage des tifos.

Sous cet angle, une vérification des attitudes et des comportements des enquétés prend

lieu.

En s'inscrivant dans la continuité toujours de la premiére partie : I'analyse
sémiolinguistique, c'est deux dernieres questions semblent verifier les représentations des
enquétés ; ce qui concerne les différentes stratégies utilisées déja évoquees dans l'analyse des

tifos a savoir : le linguistique et I'iconique.

1.8.2. Description des enquétés (I'échantillon)

L'échantillon est un ensemble réduit et représentatif de la population a étudier. Il est
défini par Maurice ANGERS comme étant « un ensemble d'éléments ayant plusieurs
caractéristiques en commun, qui les distingue d'autres éléments sur lesquels porte

I'investigation »?°

Le public auquel nous avons soumis notre questionnaire constitue les supporters des quatre

clubs ayant participé a la coupe d'Algérie 2019/ 2020.

BSANGERS, M.1997, initiation pratique a la méthodologie de la recherche en sciences humaines, éd. Casbah,
Alger, p.234.
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Jugé représentatif, cet échantillon est constitué de (50) cinquante supporters des clubs : C.SC,
C.R.B, E.S.S et J.5.M.B. Seul le sexe masculin a été pris en considération car nous avons

découvert que la présence de la femme est rare dans les stades voire inexistante.

2. Grille d'analyse adaptée a notre corpus des tifos

Etant déja défini, un tifo est une animation visuelle ou s'associe I'image au texte.

Raison pour laquelle nous avons soumis notre corpus a une analyse sémiolinguistique d’ou
I'intitulé de notre étude : Analyse sémiolinguistique des tifos des équipes footballistiques:
cas des clubs C.S.Constantine; E.S.Sétifienne; J.S.M.Béjaia; C.R.Belouizdad.

Cette approche énoncée par Patrick CHARAUDEAU et la nature de notre corpus adopté

nous ont amenées a confectionner une grille d'analyse qui soit adaptée a cette imbrication.
Elle se subdivise pratiquement en trois parties capitales :

e L'image : ou plan iconique portant sur les divers éléments sémiologiques a savoir le signe
plastique, linguistique et celui iconique du tifo tout en nous appuyant sur la classification
de Martine JOLY avec ses deux ouvrages incontournables "L'image et signe, Approche

sémiologique de I'image fixe" et "L'image et son interprétation”.

Pour pouvoir faire une lecture et une certaine interprétation du tifo, nous comptons

adopter le modele propose par Roland BARTHES dans son ouvrage "L 'aventure sémiologique”.

Du coup, nous sommes appelées a faire ressortir le sens dénoté contenu dans le tifo (le
premier sens), ensuite nous chercherons le sens implicite (le sens connoté) que veulent nous

transmettre les supportes.

e Le texte : Plan linguistique basé sur l'approche de Patrick CHARAUDEAU, appuyé a
son tour sur quatre modes de structure a savoir :
- L'énonciatif.
- L'argumentatif.
- Le narratif.
- Le descriptif(Rhétorigue).
e La relation texte/image :_dans ce que Roland BARTHES appelle "Fonction d'ancrage et

de relais"” visant ainsi la relation qu'entretient le texte avec I'image.

Pour mieux expliquer et détailler ces données, nous proposons le tableau qui suit :
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Tableau n°6

I

Message plastique

Message iconique

Message linguistique

La spatialité
Dénotation | Le cadre
(description
générale Le cadrage
des tifos) La composition

Les lignes et les formes
La lumiere et I'éclairage
Les couleurs

L'angle de prise de vue

La texture

Les personnages
Les objets

Les animaux

Voir Chapitre 2

(ordre linguistique)

La connotation
(interprétation
des tifos)

L'énonciation

L'argumentation

La narration

Dégager le sens véhiculé a travers les tifos (I'implicite).

Ordre linguistique

La rhétorique

Circuit interne / circuit
externe

La modalité allocutive
La modalité élocutive

La modalité délocutive

Les procédés
sémantiques :

-le domaine de Vvérité
-le domaine de I'éthique

-le domaine de
I'esthétique

-le domaine de
I'hédonique

Les procédés
discursifs :

-la définition

-l'accumulation

Mise en
narration

Classement des
figures
rhétoriques

(les figures de
style) :

-la répétition
-l'allégorie
-la métaphore
-l'assonance

-l'ellipse

Corrélation entre le texte et I'image (relation d‘encrage et de relais)
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3. Modalité d'analyse du questionnaire

L'on sait déja que I'enquéte par questionnaire est un outil méthodologique s'inscrivant
dans le monde des représentations sociales ; pour cela, nous comptons soumettre les données
recueillies a une analyse qualitative (description des résultats obtenus) et quantitative (les

résultats seront avancés en pourcentage) a la fois.

4. Méthodologie

S'inscrivant dans la sociolinguistique urbaine, notre étude se nourrit de deux champs a

savoir : la sémiologie et la linguistique.

Le jumelage de ces deux métropoles semble adéquat a I'analyse de notre corpus
constitué principalement d'un ensemble de tifos (imbrication de I'image et du texte).

Pour pouvoir répondre a notre problématique de depart, nous ferons appel a plusieurs

théories sémiologiques et linguistiques.

Pour approcher une étude sémiolinguistique des tifos des clubs ayant participé au
championnat d'Algeérie 2019-2020 :

Dans un premier temps, nous comptons aborder pour le plan iconique (sémiologique) la
classification des signes avancée par Martine JOLY tout en exploitant ses deux ouvrages
incontournables "L'image et signe : approche sémiologique de I'image fixe" et "L'image et son

interprétation "
Elle classe ces signes en trois (3) catégories, a savoir :

- Les signes iconiques.
- Les signes plastiques.
- Les signes linguistiques.
En outre, parler de I'image et de la sémiologie nous incite inévitablement d'évoquer la
connotation et la dénotation de Roland BARTHES en s'inspirant de son ouvrage "L'aventure

sémiologique™.

Dans un second lieu, nous aborderons le linguistique. Autrement dit, notre
problématique de départ cherche principalement a faire ressortir les caractéristiques mises en
ceuvre par les supporters ; pour ce faire nous comptons recourir aux appareils d'organisation

élaborés par Patrick CHARAUDEAU dans son ouvrage "Grammaire de sens et d'expression”.
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Le linguiste francais avance quatre (4) modes de structure a savoir :

- La structure énonciative.
- Lastructure argumentative.
- La structure narrative.

- La structure descriptive (rhétorique).

Enfin, nous finirons cette analyse sémiolinguistique par déterminer la relation
qu'entretient I'image avec le texte en s'inspirant du modele binaire propose par Roland
BARTHES.

En ce qui concerne l'enquéte par questionnaire, nous analyserons les données

recueillies en suivant les deux méthodes : qualitative et quantitative.
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Conclusion

Nous avons consacré ce premier chapitre a la présentation du terrain d'investigation
qui nous aidera a cerner et achever notre analyse sémiolinguistique des tifos. Ces derniers
considérés comme une nouvelle tendance a travers laquelle on cherche a transmettre des
messages et faire parvenir sa voix afin de mettre d'emblée I'accent sur les soucis et les

préoccupations des jeunes.

Nous nous sommes étalées aussi sur la description et le choix des corpus a savoir : le
corpus des tifos et celui de I'enquéte par questionnaire. Ainsi, I'élaboration de la grille
d'analyse qui correspond a notre corpus (I'imbrication du linguistique et de I'iconique).

Enfin, nous avons déterminé la méthodologie suivie lors de la réalisation de cette étude.
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Analyse sémiolinguistique des tifos

Introduction
Ce second chapitre se donne pour but de mener une analyse d'ordre sémiolinguistique

du premier corpus des tifos afin d'en faire ressortir les caractéristiques et stratégies mises en

ceuvre par les supporters.

Dans un premier temps, nous tenterons d'analyser les images du point de vue
sémiologique tout en abordant la typologie des signes avancée par Martine JOLY, a savoir le
signe plastique, iconique et celui linguistique (seuls les signes iconique et plastique vont étre
traités dans cette partie).

Dans un second temps, nous nous pencherons, comme nous I'a montré notre
méthodologie de travail, sur le repérage du sens dénoté et connoté des tifos selon le modele
binaire proposé par Roland BARTHES.

Ainsi, nous enchainons avec le message linguistique des tifos (signe linguistique) en
optant pour les quatre appareils d'organisation du discours de Patrick CHARAUDEAU ; a
savoir l'appareil énonciatif, argumentatif, narratif et descriptif (rhétorique).
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1. L’image et sa signification : qu’est-ce qu’une image
Notre analyse porte sur les tifos qui sont des images fixes réalisées par des supporteurs

lors de rencontres sportives.

L’image apparait depuis trés longtemps comme étant quelque chose qui représente,
désigne autre chose. Hors il nous est difficile de trouver une définition exacte du concept
image a cause de I’abondance des livres et des articles qui en parlent. La définition la plus
ancienne jusqu'a ce jour du terme image reste celle donnée par PLATON, qui la définit ainsi :
« Jappelle image d’abord les ombres, ensuite les reflets qu’on voit dans les eaux, ou a la

surface des corps opaques, polis et brillants, et toutes les représentations de ce genre »2°

Selon Martine JOLY : « L’image c’est le signe iconique qui met en ceuvre une
ressemblance qualitative entre le signifiant et le référent. Elle imite ou reprend un certain
nombre de qualités de [’objet : forme, proportion, couleur, texture, etc. Ces exemples

concernent essentiellement I'image visuelle »*

Le point commun entre ces définitions est donc le rapport d’analogie, car I’image est

une representation visuelle qui se rapproche le plus possible de la réalité.

Puisque I’image est un ensemble de signes que chacun interpréte a sa fagon, on

s’intéressera donc a cette notion de signe.

2. La notion de signe

Depuis I’antiquité 1’étre humain a éprouvé un besoin incessant d’interagir avec ses
semblables. Les hommes ont toujours fait preuve d’ingéniosité en faisant recourt a une

panoplie de signes afin de communiquer entre eux.

SAUSSURE appel signe « la combinaison du concept et de I'image acoustique »*3.1
résulte donc, selon lui, de ’association d’un « signifiant » qui est I’image acoustique et d’un
« signifié » qui est le concept. Il les compare au recto et au verso d’une méme feuille de

papier afin d’expliquer qu’ils sont indissociables.

ZP_ATON.1949, trad. E. CHAMBRY, la république, les belles lettres, paris. Cité par JOLY, M., 2009,
introduction a [’analyse de I'image, €d. Armand Colin, 2e édition, p.10.
21JOLY, M.2005, I’image et les signes, approche sémiologique de ['image fixe, éd. Armand Colin, p.33.
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Concept \ Signifié - Sé 1
Le signe \ : ]\ ,r‘l' \ ~ )
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Figure n°1 : schéma représentant les deux faces du signe selon SAUSSURE.

PEIRCE, lui, considére que : « quelque chose qui tient lieu pour quelqu 'un de quelque
chose sous quelque rapport ou a quelque titre »%°.

PEIRCE considere donc que le signe est triadique. En effet, selon lui, le signe englobe
un interprétant ; qui est le signifié chez SAUSSURE ; un representamen qui est le signifiant et

un référant qui est I’'objet (ce que représente le signe).
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abstrait, idée, concept,
/\ pensée)
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Objet (chose, concret, réalité Représente Nom (mot, signifiant,
(domaine extralinguistique)) symbole, langage)

Le trianale sémiotique

Figure n° 2 : schéma du triangle sémiotique.

PEIRCE nous propose trois types de signes, a savoir : Les icones, les indices et les symboles.

a. L’icone : Le signe est une icone lorsqu’il a un rapport de ressemblance avec son objet.
Par exemple : Le portrait d'une personne est I'icbne de celle-ci, ou bien le dessin d’un

arbre est une icone lorsqu’il ressemble effectivement a un arbre.

PPEIRCE, C, S.1979, trad. DELEDALLE, G, écrits sur le signe, éd. Seuil, Paris, p.121.
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b. L’indice : « [l'indice est un signe qui entretient un lien physique avec l’objet qu’il
indique ; c’est le cas lorsqu’un doigt est pointe sur un objet, lorsqu’une girouette
indique la direction du vent, ou une fumée la présence du feu »*

Le signe est un indice lorsqu’il entretient une relation causale avec I’objet qu’il
représente. Il est en quelque sorte la manifestation de quelque chose de réel. Par

exemple, entendre frapper a la porte est I’indice d’une visite.

c. Lesymbole : Le signe est un symbole lorsqu’il renvoie a son objet en vertu d’une loi,
il s’agit d’une relation conventionnelle. A titre d’exemple, le panneau « interdiction de
stationner » est un symbole régit par une convention, méme s’il n’a pas de

ressemblance avec son objet.

2.1.Classification des signes selon Martine JOLY

Martine JOLY considére que I’image est constituée de trois types de signes :

a- Lessignes plastiques : Sont les outils relatifs a la mise en forme de 1’image comme les

formes, les couleurs, le cadre...

b- Les signes iconiques : sont les signent figuratifs qui entretiennent un rapport de

ressemblance avec les objets présentés.
c- Les signes linguistiques : Sont des signes scripturaux, ils représentent tout ce qui se

réfere a la langue.

0ECO, U. 1988, le signe, éd. Labor, Bruxelles, p.31.
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3. Analyse du plan iconique

Dans le cadre de notre travail de recherche, nous avons réalisé notre analyse en nous
appuyant sur la classification des signes de Martine JOLY. Elle-méme s’est appuyée sur une
analyse faite par Roland BARTHES sur des images de la publicité des pates "Panzani" en 1964,
au bout de laquelle il identifie les trois types de message que Martine JOLY classifiera par la

suite.

3.1.Les signes plastiques
HJELMSLEV emploie I’expression «signe plastique» afin de désigner la face
signifiante de tout objet langagier, opposée au plan du contenu.

Le signe plastique figure parmi les signes qui constituent un message visuel, considéré
au début comme une partie du message iconique, ce n’est qu’apres qu’il a été reconnu comme

un signe a part entiere.

Martine JOLY explique cela en disant :« C'est le Groupe u qui, un des premiers, a
proposé de considérer la dimension plastique des représentations visuelles comme un systéme
de signes a part entiére, comme des signes pleins et non plus simplement comme le signifiant

des signes iconiques »*

Martine JOLY distingue parmi les signes plastiques : les signes plastiqgues non

spécifiques et les signes plastiques spécifiques.

3.1.1. Les signes plastiques non spécifiques
Ce sont les signes que notre vie, notre expérience nous permettent de percevoir. Ces

signes plastiques non spécifiques aux images sont les couleurs, I’éclairage et la texture...

3.1.1.1. Lacouleur
La couleur est une composante visuelle trés importante, car elle attire 1’attention du
public en éveillant chez lui différentes émotions. En effet, lorsque nous apercevons une couleur,
nous faisons inconsciemment des associations mentales donnant a chaque couleur une
symbolique bien particuliere. Cela varie comme 1’explique KADINSKY « de la sensibilité a

son entourage, a sa propre culture, a sa propre histoire, ainsi qu’a celle des autres »*

SLJOLY, M.2011, op.cit, p.119.
2JOLY, M.2011, op.cit, p.121.
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Autrement dit I’interprétation des couleurs a un rapport avec la culture, I’histoire,

I’idéologie et méme la religion de chaque communauté.

Il existe deux types de couleurs une froide et I’autre chaude :

jaune

jaune verdatre jaune orangé

vert orange

vert bleuté rouge orange

bleu rouge

violet bleuté rouge violacé

violet

Cercle Chromatique de Johannes Itten

Figure n° 3 : schéma des types de couleurs.

a. Les couleurs froides

- Le vert : nous le retrouvons sur les tifos des clubs du CSC et du JSMB. Il symbolise

I’espérance chez le premier et le paradis, la chance, la jeunesse chez le deuxiéme. Les

couleurs de la JSMB sont inspirées du drapeau algérien.
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- Le bleu : les deux premiéres choses qui passent par 1’esprit en évoquant cette couleur

sont la mer et le ciel. On les retrouve dans le tifo J4.

J4

L’utilisation d’un bleu dans les tons clair symbolise la liberté et le réve.

- Le blanc : c¢’est une couleur qui évoque principalement des valeurs positives. Elle est

présente dans la totalité des tifos symbolisant ainsi la paix.
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Cependant, dans les deux tifos J5 et B5, elle exprime la dépendance et le grand attachement au
club.

J5 B5
- Le noir : c’est la couleur la plus négative. Le noir est considéré comme un signe de
deuil pour nos martyrs chez les deux clubs
C1
c3 . Loey

e b R s T W
. -'@c'\ﬁ, ‘ X j‘g;g el IS -P.'

==Y e B |17 Sty rr, @ Cowio0r POYER HRES |

-

TaS% %Y ¢ B RERAN ™ 4154737 >

Vel % EENAD AP L N Ay -.ZT&A.Q.QJ, e e e s T e {
> -

L

46



Analyse sémiolinguistique des tifos

b. Les couleurs chaudes
- Lerouge : c’est la couleur la plus puissante car elle capte I’attention du public.

Dans les tifos de la JSMB le rouge signifie le sang, la révolte et les sacrifices. Le rouge

a éte choisi en hommage a nos martyrs.
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Méme chose pour les tifos de la CRB ou le rouge signifie le sang des martyrs.

Cette couleur fait également référence a la couleur rouge de I’embléme national comme signe

de fierté et d’amour du pays.
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B3

Dans les tifos B4 et E5, la couleur rouge fait référence a I’amour.

L’orange : I’orange est une couleur stimulante qui véhicule des valeurs de créativité.

Dans le tifo C4, elle symbolise la force et I’endurance de 1’aigle ; autrement dit du club.
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Le jaune : il donne I’impression de la chaleur et de lumiére. Il signifie le pouvoir
personnel, la féte, la joie, la puissance, la connaissance et I’amitié¢. Cette couleur évoque
la joie et la féte. En effet, se qualifier pour la ligue de champions africaine apporterait
une grande joie aux amoureux de ce club. Le jaune fait également référence dans le tifo

C1 a la terre d’Afrique qui est reconnue pour ses dunes et ses savanes.
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3.1.1.2. Lalumiere et I’éclairage

Dans son ouvrage « Des lumiéres et des ombres », Henri ALEKAN procéde a I’étude de la
lumiére d’une fagon semblable a celle de KANDINSKY des couleurs, car selon lui, dans la
globalité elles sont inséparables : «la lumiere est percue optiquement et vécue psychiquement
»33. Tous deux sont liés a I’expérience de chaque individu dans la vie.

ALEKAN commence d’abord par faire une distinction entre 1’éclairage naturel, comme c’est le

cas dans les tifos C1-C2-C3-E3-J1-J3-J4-J5-B2-B3-B4-B5.

3JOLY, M. 2005 (b), op.cit. p. 105
50



Analyse sémiolinguistique des tifos

C5

J1

Et I’éclairage artificiel comme dans les tifos C4-E1-E2-E4-E5-J2-B1.
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Une fois cette distinction terminée, 1’auteur nous propose deux grands types

d’éclairage : I’éclairage directionnel et 1’éclairage diffus.

a) L’éclairage directionnel : I’'image nous donne I’'impression qu’elle est éclairée par une
source de lumiere qui se donne dans un fond sombre. Cette lumiére peut étre de source
artificielle comme un projecteur. C’est le cas dans les tifos C4-E1-E2-E4-E5-J2-B1.
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E4
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Ou de source naturelle comme les rayons du soleil, dans les tifos C1-C2-C3-E3-J1-J3-J4-J5-
B2-B3-B4-B5.
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L’¢éclairage directionnel met en valeur la partie éclairée : la ou les couleurs sont
intensifiées de telle fagcon que le regard du spectateur se pose en premier sur celle-ci pour ensuite

visualiser les autres parties plus sombres.

Pour ce qui est de I’éclairage naturel, il nous permet plus ou moins de nous situer dans

le temps, ce qui apporte selon Martine JOLY un effet de réaliste a I’image.
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b) L’éclairage diffus : il « laissera plus libre le regard que guideront éventuellement la
composition ou le jeu des couleurs »**. Tl s’agit donc d’un éclairage « fonctionnel », la

ou il y a manipulation des ombres, des reliefs afin de rendre les objets plus apparents.

3.1.1.3. Latexture
C’est une caractéristique de la surface de I’image. Pour Martine JOLY il s’agit d'
« oppositions du grain et du lisse, de I’épais et du mince, du tramé, de la tache, du continu

»3°, La texture assure un lien entre le visuel et le tactile

A titre d’exemple, le tifo ci-dessous nous offre la possibilité d’imaginer la texture du gazon

sans l'avoir touché.

3.1.1.4.  Leslignes et les formes
L’interprétation des lignes et des formes a autant de sens dans une image que celle des
couleurs ou de la texture. Elles sont selon Martine JOLY les représentations que 1’on donne a
un concept donné : « les lignes courbes a la douceur ou a la féminité, les lignes droites a la
virilité, les obliques ascendantes vers la droite au dynamisme, les obliques descendantes vers
la gauche a la chute, les formes closes ou ouvertes a des impressions d’enfermement, de confort
ou d’évasion, les lignes brisées et les angles aigus a [’agressivité, les formes triangulaires ou

pyramidales a ['assise et a I"équilibre»®®.

Nous distinguons dans le tifo E1 des figures géométriques représentant « des étoiles »,

qui renvoient a la victoire.

La forme carrée dans ce méme tifo inspire la stabilité et solidité.

34JOLY, M. 2005 (b), op.cit, p. 106
3JOLY, M.2005, I’image et son interprétation, éd. Armand Colin cinéma, Paris, p.102.
%JOLY, M. 2011, op.cit, p.125.
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El

Le cceur dans le tifo E5 est une forme culturelle qui signifie I’amour.

La forme rectangulaire horizontale dans les tifos C3-C4- E2-J3-B1-B4 donne une impression

de grandeur, de stabilité et de force.
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3.1.1.5. Laspatialité
Afin de mieux comprendre comment s’organise la spatialité, le Groupe | nous propose

une analyse selon trois critéres : « la dimension, la position et ['orientation »*'
L’analyse de la« dimension » se fait par ’opposition : grand/petit.

Nous retrouvons cette opposition dans les images C3-C4-E1-E2-E4-J1-J2-J3-J4-J5-B2-B3.

J2

A titre d’exemple, ces deux tifos ont un trés grand format, ils occupent presque la totalité de

I’image.
Alors que dans les images E5-B4, les tifos nous paraissent plus petits par rapport aux autres

Obijets présents.
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Celle de la « position » se fait par les oppositions : haut/bas, centralité/ marginalité, proche/

lointain.

Prenons a titre d’exemple le tifo J1 ou les trois personnages figurent en plein centre de I’image.

37Le groupe p, cité par BUKET, A. 2011, Le voyage mis en discours : récits, carnets, guides; approche sémiotique,
thése de doctorat en lettres, langues, linguistique et arts, université lumiére Lyon 2 — université
d’Istanbul  :http://theses.univ-lyon2.fr/documents/lyon2/2011/altinbuken_b/pdfAmont/altinbuken_b_these.pdf,
p.39.
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J1

Dans le tifo B2, il se trouve en haut de I’'image.

Aussi sur les deux tifos J2-E5, le premier nous parait proche alors que le deuxieme est tres

lointain.
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Pour finir, celle de « I’orientation » se réalise a travers ces oppositions : vers le haut/vers le
bas, / a gauche/ a droite. Par exemple, dans le tifo J2, le personnage se trouve sur la droite de
la table Billard.
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3.1.2. Les signes plastiques specifiques

3.1.2.1. Lecadre
Meyer SCHAPIRO définit cet élément propre a I’image comme une : « cléture réguliére

isolant le champ de la représentation de la surface environnante »%,

C’est la limite physique qui sépare ce qui se trouve a ’intérieur du cadre de ce qui se

trouve a ’extérieur du cadre, le hors-cadre.

Parmi les formes de cadre les plus fréquentes, la forme rectangulaire est la plus adaptée

pour les tifos en raison de leur format car elle offre un effet d’¢loignement.

3.1.2.2. Lecadrage
Ce procédé, correspondant a ’échelle des plans, consiste a choisir ce qui entre dans les

limites du cadre. Il y a différents types du cadrage, ce qui crée des effets de sens différents.

Ces différents types de plans vont nous aider a mieux comprendre ce procédé d’échelle

de plans :

a. Le plan d’ensemble (plan large) : il permet de présenter un environnement dans lequel

les personnages sont suffisamment visibles afin de pouvoir comprendre leurs actions.

BSCHAPIRO, M. 1982, in style, artiste et société, éd. Gallimard, cité par le groupe p, in rhétorique du cadre, cité
par JOLY, M.2011, op.cit, p.131.
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b. Le plan moyen : il présente le personnage de la téte aux pieds. L’environnement
devient alors une information secondaire car toute I’attention est portée sur le personnage.
C. Le plan italien : il cadre le personnage au niveau des mi- mollets.
d. Le plan américain : il cadre le personnage au niveau des cuisses (mi-cuisses) afin de
le mettre plus en avant.
e. Le plan rapproché : il cadre le personnage au niveau de la ceinture ou de la poitrine.
f. Le gros plan : il consiste a cadrer de prés le visage d’une personne afin de mieux lire
ses émotions ou ses réactions.

Nous remarquons donc que le plan large est celui qui s’adapte le mieux a notre corpus
car il permet de présenter le tifo qui est I’élément principal de ’image dans son

environnement.

3.1.2.3. L’angle de prise de vue
11 désigne le rapport entre 1’objectif de 1’appareil photo et le personnage ou le champ
pris en photo. Il y a trois positions de la prise de vue qui influent sur ’interprétation de

I’image :

a. La frontale : elle est de face, a la méme hauteur du sujet. Elle est considérée comme
neutre. C’est le cas des tifos C1-C2-C3-C4-C5-E1-E2-E3-E4-E5-J1-J2-J3-B1-B4.
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b. La plongée : elle est plus élevée que le sujet. La vue est descendante car le sujet est vu

d’en haut. Elle donne une impression de supériorité. Nous la retrouvons dans les tifos B3-B5.
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C. La contre-plongée : elle est le contraire de la vue plongée. L’objectif se trouvant en

dessous du sujet, la vue est donc ascendante. Elle figure dans les tifos J4-J5-B2.

B2

3.1.2.4. Lacomposition

Elle se définit comme 1’organisation des ¢léments a I’intérieur du cadre. Elle a pour role

d’hiérarchiser la vision afin de nous orienter dans la lecture de 1’image.
Martine Joly distingue quatre types de composition :

a. La construction focalisée: elle consiste a attirer I’attention du spectateur vers le sujet
que I’on veut mettre en valeur. C’est le cas dans les tifos C1-C2-C3-C4-C5-E1-E2-E3-E4-E5-
J1-J2-33-J4-35-B1-B2-B3-B4-B5.
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Cette construction est présente dans la quasi-totalité de notre corpus, car elle permet de focaliser

I’attention sur les tifos.

b. La construction axiale : elle place le sujet exactement dans I'axe du regard, en général,

au centre de I’image. C’est le cas du tifo B5.

C. La construction en profondeur : dans laquelle le sujet faisant partie d’un décor est mis
au-devant de la scéne ; autrement dit, au premier plan.

d. La construction séquentielle : Pour Martine JOLY : « elle suit d'une maniére
géneérale le trajet consacré du Z, partant du haut a gauche de I'annonce pour la faire
parcourir ensuite du haut a droite vers le bas a gauche et aboutir, dans un dernier
mouvement de gauche a droite, en bas et a droite de I'annonce, sur I'image du produit

méme »%.

Elle consiste donc a faire parcourir I'image en la regardant par étapes, arrivant au final sur le

sujet principal.

¥TABUC, B. 2008-2009. Résumé du cours E 12 MCC sémiologie de ['image :http://asl.univ-montp3.fr/L108-
09/S1/E12SL MC1/RESUME_COURS_IMAGE.pdf, p.24.
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Nous remarquons que la composition focalisée est celle qui domine dans notre corpus. Ce
type de composition permet d’attirer I’attention du spectateur sur I’élément que nous voulons

mettre en valeur, a savoir le tifo.

3.2.Le signe iconique

Pour Charles PEIRCE : « le signe est iconique quand il peut représenter son objet

principalement par sa similarité »%.

C’est un signe figuratif qui peut €tre défini comme un type de représentation
permettant la reconnaissance de certains objets du monde réel en suivant des regles de

transformation visuelle.

Les tifos regroupent une multitude de signes iconiques. Nous citerons a titre

d’exemple les personnages, les animaux et les objets.

Nous avons un aigle qui apparait dans le tifo C4.

Des personnages, comme c’est le cas dans les tifos : J1-J3-B1-C1-E3-J2-J5.

- J1:ils’agit de membres ultras. Celui de droite est un membre dULTRAS GOURAY A
UNITED, celui du milieu est un simple supporteur et celui de droite est un membre
d'ULTRA CURVA FURIA.

- J3: Lahcen Lahmer, un joueur de la JSMB natif de Jijel qui est décédé.

- B1: Mohamed Belouizdad, une personnalité politique algérienne.

- C1 : un personnage de fiction du film « le Joker ».

- E3: lasilhouette d’un homme.

- J2 : un homme en position debout, ¢’est I'un des fondateurs du club.

- J5 ! un supporteur de la JSMB en vue du haut qu’il porte.

- E2: Yasser et Hichem, deux membres de 'ULTRA INFERNO.

“0PEIRCE, C. 1978, Ecrits sur le signe, textes choisis (trad francaise), éd. Seuil, Paris, cité par JOLY, M. L’image
et les signes. Op.cit.p.72
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Nous trouvons également dans les tifos différents objets, par exemple :

Un arc et une cible ou se trouve une coupe, dans le tifo E3.

E3

Une table de billard sur laquelle est déposée une "chéchia" dans le tifo J2.
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Une seringue dans le tifo J5.

J5

En ce qui concerne les banderoles, elles sont présentes dans la quasi-totalité des images.

4. Les deux niveaux de I’image: I’image dénotée et I’image

connotée

Dans son article « rhétorique de I’image », Roland BARTHES a procédé a I’analyse
d’une image publicitaire pour les pates "Panzani", durant laquelle il déduit la présence de deux

niveaux de sens au sein de 1’image : un sens propre (dénotatif) et un sens figuré (connotatif).

4.1.1’image dénotée
Ce premier niveau concerne le message littéral de ’image. En d’autres termes, c’est le

fait de percevoir I’image telle qu’elle est débarrassée de ses connotations.

Le message dénoté, explique BARTHES, est « [’état adamique de [’image », autrement
dit « un message sans code ». Il est donc innocent et dépourvu de toute signification. Dans ce
cas, la perception de I’image dénotée sera identique pour tout le monde car il s’agit uniquement

de décrire ce que I’on observe. (Pour I'ensemble des tifos, voir tableau p. 25, 26, 27 et 28).

- Tifo C1 : un personnage ayant des cheveux verts, un visage teint en blanc et des levres
en rouge ; pointant du doigt la lettre "J", a droite se trouve la carte d’Afrique.
- Tifo C2 : untifo en vert et noir dans lequel apparait le mot "Cirta" en blanc et le chiffre

"25" en rouge.
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Tifo C3 : un tifo vert et noir sur lequel est affiché de droite & gauche en langue arabe
«alll J gy b 2ddin |'équivalent de «mon intercesseur o messager de Dieux.

Tifo C4 : un match nocturne dans lequel se trouve un tifo sur lequel nous apercevons
un aigle avec un regard pergant au milieu, sur sa droite le chiffre 18 et sur sa gauche le
chiffre 98.

Tifo C5 : « e Aduhiudy « Constantine est mon amour » écrit en blanc de droite a
gauche sur un fond vert et noir.

Tifo E1 : la carte d’Afrique en noir et blanc, au-dessus deux étoiles, sur sa gauche la
couleur rouge et sur sa droite la couleur bleue, en dessous un personnage cagoule et
portant une capuche. Plus en bas une phrase mentionnée en majuscule en langue
anglaise « KINGS OF AFRICA » qui veut dire « les rois de I’ Afrique ».

Tifo E2 : au milieu de la phrase écrite en arabe de gauche a droite «Jxé sl sile
J_ » traduit en Frangais « ils vécurent entant qu”hommes (braves) et meurent fidéles »
. Il se trouve Yasser et Hichem entourés d’une couronne de lauriers.

Tifo E3 : a gauche une silhouette bandant un arc et visant une cible qui se trouve sur la
droite, a I’intérieur de celle-ci Se trouve une coupe.

Tifo E4 : une phrase écrite en majuscule en Anglais « BORN TO BE
CHAMPIONS » « nés pour étre champions ». Au milieu de cette phrase se trouvant un
personnage ayant I’air de courir vers nous et portant une coupe a la main.

Tifo E5 : sur la droite la lettre I en blanc, un coeur rouge au milieu, et sur la gauche les
initiales ESS toujours en blanc. Tout cela sur un fond noir.

Tifo J1 :a gauche, une banderole rouge sur laquelle est écrit en majuscule « ON VEUT »
et une autre verte sur laquelle est écrit « LA COUPE » , au milieu un supporteur portant
un maillot rouge et vert entre deux membres ultras portant des hauts rouges.

Tifo J2 : un homme habillé en bleu, se mettant debout devant une table de billard et
tendant la main vers une « Chachia » rouge. Plus bas est écrit en majuscule sur un fond
rouge et vert « ROUGE ET VERT TOUT UN SYMBOLE ».

Tifo J3 : un fond rouge et vert au milieu duquel se trouve le visage de Lahcen LAHMER
entouré d’une couronne de lauriers. Plus en bas est mentionné en
majuscule « GLORIEUX A JAMAIS ».

Tifo J4 : un bateau au milieu de la mer sur lequel se trouve un drapeau rouge et vert.
En dessous est écrit en majuscule « HISTOIRE IDILLYQUE D’UNE VILLE
MYTIQUE ».
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Tifo J5 : un homme portant le maillot de la JSMB, une casquette sur la téte, tenant une
seringue pour se faire une injection intraveineuse. En dessous de I’homme est écrit en
majuscule «<UNE DOSE ET C’EST POUR LA VIE ».

Tifo B1 : des supporteurs habillés en rouge, levant en I’air des banderoles. Au-dessus
une banderole rouge sur laquelle est écrit en majuscule « ULTRAS FANATIC REDS »,
a la fin de la phrase se trouve le visage de BELOUIZDAD, entouré d’une couronne de
lauriers.

Tifo B2 : un maillot rouge avec la lettre V en blanc, sur sa gauche les initiales CRB en
grand format et sur sa droite les mémes initiales en petit format.

Tifo B3 : il est écrit en majuscule et en grand format « LE GRAND CHABAB »
« chabab ¢’est la jeunesse (surnom du club C.R.B)», en dessous on retrouve écrit en
petit format « UN PIONNIER LEGENDAIRE RABAISSE A UN PLAN
SECONDAIRE ».

Tifo B4 : une image en noir et blanc dans laquelle se trouve une banderole rouge ou est
écrit en blanc « SORRY VALENTINE, I'M MUSLIM » « désolé Saint Valentin, je suis
musulman ».

Tifo B5 : le visage d’un homme baissant la téte, fermant une narine et tenant une paille

a la main, est entrain de sniffer les initiales CRB.

4.2.1.’image connotée

Avec ce deuxiéme niveau, on assiste a la venue du « code » et a la genése du sens qui

se fait par I’injection des signifiés connotatifs secondaires et culturels, sur les signifiants du

niveau dénoté...*t. BARTHES la définit comme "I'imposition d'un sens second au message

photographique™2.

C’est a ce niveau que la tdche devient plus complexe, car on est amené a assigner aux

signifiants que 1’on a un certain nombre de signifiés dont I’interprétation nécessite la

mobilisation de savoirs pratiques liés a I’usage ou culturels "on dira donc qu‘un systeme connoté

est un systeme dont le plan d'expression est constitué lui-méme par un systeme de

signification"*. Les signes de connotation vont venir donc nous orienter dans notre

4 ADAM,J. M, BONHOMME, M, 2007, op.cit., p. 178;

42 BARTHES, R. 1982, Rhétorique de I'image, in I'obive et I'obtus, essais critique 3, éd. Seuil, coll. "points
essais"”, Paris, France, p32

4 BARTHES, R. 1985, l'aventure sémiologique, éd. Seuil, Paris, p.90.
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interprétation du message iconique. Toutefois, il est possible que I’interprétation varie d’un

individu a un autre car nous ne disposons pas tous des mémes compétences socio-contextuelles.
Pour I'ensemble des tifos, voir tableau p. 25, 26, 27 et 28.

- Tifo C1 : les supporters adressent un message a l’entraineur et aux joueurs leurs
demandant de jouer leur carte gagnante (tout donner) afin de se qualifier a la ligue des
champions africaine.

- Tifo C2 : aprés un conflit avec les supporters de la Mouloudia d’Alger, les supporters
du CSC font passer le message que Constantine, appelée anciennement Cirta (une des
villes les plus anciennes du monde), garde en elle les traces de toutes les civilisations
qu’elle a connues.

- Tifo C3 : il s’agit d’'une commémoration religieuse. Les supporters célébrent le jour de
la naissance de notre prophéte Mohamed paix et salut sur lui.

- Tifo C4 : Constantine est connue comme ¢étant un nid d’aigles autrefois, il symbolise
également la force. Les supporters insistent sur la date de creation du club (1898) afin
d’envoyer un message fort et dire que le CSC est le doyen du football algérien et
africain.

- Tifo C5 : les supporters affirment leur attachement et leur passion pour leur ville
"Constantine™.

- Tifo E1 : apres avoir remporté la ligue des champions africaine et décroché la précieuse
¢toile, les supporters affirment qu’ils sont sur le toit de I’Afrique, ils sont comme ils
disent les rois de I’ Afrique.

- Tifo E2 : hommage rendu par les supporters aux deux membres de 'ULTRAS
INFERNO, en ajoutant une couronne de lauriers comme un symbole de gloire.

- Tifo E3 : la coupe en ligne de mire. Supporters et joueurs n’ont d’autre objectif que de
remporter ce précieux titre.

- Tifo E4 : L’entente de Sétif sacré champion d’Afrique. Les supporters célebrent cet
événement incroyable.

- Tifo E5 : les supporteurs affichent leur amour pour leur club.

- Tifo J1 : apres une querelle entre les deux groupes ULTRAS, ils ont voulu faire savoir
qu’ils sont tous deux ainsi que les simples supporters tous unis dans le seul but remporter
la coupe.

- TifoJ2: lors de la création du club, il fallait que le maire francais approuve les couleurs

choisies par les fondateurs qui sont le vert et le rouge, couleurs de I’embléme national.
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Une idée traversa alors I’esprit d’un des membres qui en entrant dans le bureau du maire
enléve sa chéchia en signe de respect et la met sur la table de billard. La montrant du
doigt au maire, il lui propose de choisir cette association de couleurs, a savoir le rouge
de la chéchia et le vert du billard.

- Tifo J3 : les supporters rendent hommage a Lachen LAHMER, ancien milieu de terrain
de la JSMB décédé en 2009 qu’ils considérent comme une légende et ’entourant d’une
couronne de lauriers symbole de gloire.

- Tifo J4 : la JSMB est le premier et le seul club de Bejaia a participer a la coupe
d’Afrique, il est le seul a prendre la mer en direction de la coupe d’Afrique. Cette
participation historique a marqué Bejaia, faisant rentrer le club dans I’histoire de la ville.

- Tifo J5 : les supporters ont la JSMB dans le sang, c’est une drogue pour eux. Une fois
qu'on aime ce club c¢’est pour la vie.

- Tifo B1 : les supporters célebrent la date d’apparition du premier groupe Ultras « LES
FANATIC REDS ».

- Tifo B2 : les Ultras fanatic reds ont voulu marquer les anales en réalisant un tifo
gigantesque digne d'un des plus grands clubs.

- Tifo B3 : le CRB est un pionnier du football algérien, il compte 1’un des plus beaux
palmares du football algérien.

- Tifo B4 : affichant leur appartenance religieuse, les supporteurs déclarent refuser la
célébration du jour de la Saint Valentin. lls ne rateraient pour rien au monde un match
de leur équipe.

- Tifo B5 : ayant une dévotion totale pour leur club, les supporters déclarent étre

dépendants de leur club. Le CRB est leur drogue.

5. Les tifos, un acte communicatif

Rappelons que I'acte de communication a toujours représenté un processus vague,
compliqué et surtout difficile a cerner vu les différentes formes auxquelles une
communication (verbale ou non verbale) peut étre soumise. John J. GUMPERS affirme que
"la communication est une activité sociale qui exige des efforts conjugués de deux ou
plusieurs individus"**; autrement dit, elle constitue « une action de transmettre quelque chose

a quelqu'un »*.

44 GUMPERS J. J., 1989, sociolinguistique interactionnelle : une approche interprétative, éd. Le Harmattan,
Université de la Réunion, p.1.
“SHachette. 2011, dictionnaire de francais, p.349.
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Cette transmission pourrait s'effectuer a travers plusieurs canaux qui nous mettent en

contact avec le récepteur comme les sons, les gestes et I'image.

L'apparition de Il'image comme un moyen de communication est associée aux
pictographies ; les premieres traces servant a communiquer. Du coup, I'image était et est le

moyen par excellence de communiquer ses besoins et ses pensées.

Le tifo, en étant une des formes, n'en fait pas I'exception : sa finalité est de faire passer
des messages et attirer I'attention d'autrui afin de changer une situation donnée d'une maniére

plus ou moins souple.

Selon la théorie traditionnelle de I'école structuraliste représentée par le linguiste russe Roman
JAKOBSON, l'acte de communication n'est envisageable qu'a travers la réunion de six

composantes essentielles :

« Le destinateur envoie un message au destinataire. Pour étre opérant, le message requiert
d'abord un contexte auquel il renvoie, contexte saisissable par le destinataire, et qui est, soit
verbalisé ; ensuite, le message requiert un code commun, en tout ou au moins en partie, au
destinataire ; enfin le message requiert un contact, un canal physique et une connexion
psychologique entre le destinateur et le destinataire, contact qui leurs permet d'établir et de

maintenir la communication »*6.

Ainsi le modéle de communication proposé par I'eminent R. JAKOBSON regroupe les

éléments constitutifs suivants :

o L'eémetteur : celui qui émet le message au destinataire.

o Le récepteur : c'est celui a qui est destiné le message.

o Le message : c'est tout ce qui a été dit ou écrit.

o Le référent : c'est ce dont on parle.

o Le code : ensemble de signes conventionnels appartenant a une langue donnée.
o Le contact : c'est le moyen d'acheminement du message.

Roman JAKOBSON schématise ces six facteurs constitutifs comme suit :

46JAKOBSON, mpainfokom.weebly.com. Jacobson. 1963, "linguistique et poétique™ in Essai de linguistique
générale, p. 213-214.
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CONTEXTE

DESTINATAIRE

MESSAGE

DESTINATEUR [ —

(Ou émetteur) (Ou récepteur)

CANAL

(Ou contact)

CODE

Figure n° 4 : Schéma de communication selon R. JAKOBSON?.

En l'appliquant a notre corpus, le voici un schéma qui reprend ces composantes de la

communication a travers les tifos :

CONTEXTE :

La coupe d'Algérie
2019 -2020

MESSAGE : DESTINATAIRE :
Les messages Le public

DESTINATEUR :
Les ultras

Transmis (Les supporteurs)

CANAL : Les tifos

CODE

Iconique et linguistique

4TORECCHIONI, C.2009, I'énonciation de la subjectivité dans le langage, éd. Armand Colin, p.14.
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Cependant ce schéma a été critiqué insuffisant pour avoir omis et négligé la communication
verbale, Catherine Kerbrat-ORECCHIONI le reformule tout en prenant en considération le
verbal.

La linguiste y rajoute dautres considérations d'ordre culturel et des déterminations
psychologiques et psychanalytiques.

Voici le schéma qu'elle propose :

Compétences REFERENT Compétences
Linguistique

Linguistique
et para- Encodage-MESSAGE-

: ) et para- Linguistique
Linguistique décodage

EMETTEUR

Compétences Compétences
idéologique et idéologique et
culturelle culturelle

Déterminations Déterminations

<<psy->> <<psy->>

Contraintes de l'univers
de discours

Contraintes de l'univers
de discours

Modele
d'interprétation

Modéle de
production

Figure n° 5 : Schéma de communication selon Kerbrat-ORECCHIONI“®,

480ORECCHIONI, C. 2009, I'énonciation de la subjectivité dans le langage, éd. Armand Colin, p.24
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Quant a Patrick CHARAUDEAU : « Communiquer, c'est procéder a une mise en scéne

du langage ».*°Cette mise en scéne présuppose plusieurs éléments de base listés comme suit :

a. Les modes d'organisation du discours : sont les structures qui constituent la matiéere

linguistique ; énoncer, raconter, argumenter et décrire.

b. La langue : est un systeme de signes.
C. Le texte : est le produit de I'acte de communication.
d. La situation de communication : ce sont les conditions dans lesquelles se forme le

discours dépendant des dispositions langagiere, psychique et physique des sujets
communicants.
Donc, selon Patrick CHARAUDEAU, élaborer une mise en scéne des acteurs soumis a un

contrat d'énonciation dans une situation de communication dépend de deux dispositions :

. L'une interne correspondant au Circuit interne, c'est-a-dire des étres de parole liés par
un contrat d'énonciation. Autrement dit, sont les personnages qui prennent la parole dans ces
tifos (le locuteur / I'interlocuteur)

. L'autre externe correspondant au Circuit externe, c'est-a-dire les étres psycho-sociaux
sont liés par une situation de communication : dans notre cas, il s'agit des réalisateurs des tifos

(les groupes ultras) (I'émetteur) et les supporters ou le public (les récepteurs).

Locuteur Interlocuteur

‘_. Contrat de —

;.
Tl b D Anantarir

communication et -.

Le sujet Le sujet
communiquant projet de parole
' ' . Interpretant
Etre ’ 4 "B tra
L'énonciateur . Le
- <«——— Actes locutifs s st
"Etre de "Etre de

Figure n°6 : Dispositif de la mise scéne du langage selon CHARAUDEAU®,

4CHARAUDEAU, P. 1992. Grammaire du sens et de I'expression, Hachette, Paris p.635
S0CHARAUDEAU, P.1992, grammaire du sens et de I'expression, éd. Hachette éducation, p.644.
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6. Analyse du plan linguistique (le signe linguistique)

Précisons qu'afin de pouvoir analyser le texte des tifos, nous avons choisi d'appuyer cette
étude sur l'approche de Patrick CHARAUDEAU basée sur les quatre modes d'organisation du
discours, & savoir l'organisation énonciative, narrative, argumentative et descriptive

(rhétorique).

6.1.La structure énonciative
L'énonciation a suscité d'emblée I'intérét de plusieurs chercheurs au point qu'elle adopte
plusieurs  définitions. La plus répandue est celle avancée par Emile
BENVENISTE® « L'énonciation est cette mise en fonctionnement de la langue par un acte
individuel d'utilisation ». BENVENISTE accompagne ce processus individuel de production
du discours par une théorie générale des indicateurs linguistiques (pronoms personnels, formes
verbales, déictiques spatio-temporels, modalisateurs) au moyen desquels le locuteur s'inscrit

dans son énoncé.

Selon lui, « Le locuteur s'approprie I'appareil formel de la langue et il énonce sa
position de locuteur par des indices spécifiques, d'une part, et au moyen des procédés

accessoires de l'autre »°2.
Autrement dit, c'est lI'outil de passage de la langue a la parole (au discours).

Pour ANSCOMBRE et DUCROT, I'énonciation est : « I'activité langagiére exercée par

celui qui parle au moment ot il parle »°3.

Quant a Catherine Kerbrat ORECCHIONI, en s'appuyant sur une reformulation du
schéma de JAKOBSON et les définitions de BENVENISTE, ANSCOMBRE et DUCROT
précédemment mentionnées et citées par elle dans son ouvrage intitulé « L'énonciation, de la
subjectivité dans le langage" elle propose la sienne: "Nous dirons donc que I'énonciation, c'est
en principe I'ensemble des phénomeénes observables lorsque se met en branle, lors d'un acte
communicationnel particulier, I'ensemble des éléments que nous avons précédemment

schématisés »°*.

Pour CHARAUDEAU, I'énonciation constitue « un phénomene complexe qui témoigne

de la fagon dont le sujet parlant s'approprie la langue pour I'organiser en discours et dans ce

SIBENVENISTE, E. 1970, I'appareil formel de I'énonciation, cité par ORECCHIONI, C-K. 2009, op.cit, p.37.
S2BENVENISTE, E. 1974, I'appareil formel de I'énonciation, p.82.
S3ORECCHIONI, C-K, 1999, L'énonciation .p.32.
S4ORECCHIONI, C-K, 2003, I'énonciation de la subjectivité dans le langage, 4 éme éd. Armand Colin, p. 32.
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processus d'appropriation le sujet parlant est amené a se situer par rapport a son interlocuteur,
par rapport au monde qui I'entoure et par rapport a ce qu'il dit »*.

En effet, I'énonciation est un processus a travers lequel le sujet parlant passe de la langue au

discours tout en se positionnant par rapport a son interlocuteur et aux autres sujets.

Parler de I'énonciation, c'est évoquer les rbles énonciatifs que peuvent remplir les

acteurs de I'énonciation les uns avec les autres (allocutif, délocutif, élocutif).

Donc, I'énonciation est régie par trois types de modalités (selon le point de vue locutif)

a savoir : la modalité allocutive, élocutive et délocutive.

6.1.1. La modalité allocutive
Dans cette modalité, I'acte allocutif se caractérise par le fait que « le locuteur implique

I'interlocuteur dans son acte d'énonciation et lui impose le contenu de son propos»®®.

Ce type de modalité présuppose la présence des deux sujets : le JE émetteur apparait
dans son énonciation ou il impose I'implication de son TU destinataire ou interlocuteur. Pour
ce faire, diverses stratégies linguistiques se mettent en jeu telles que I'injonction, la requéte,

I'interpellation, la proposition...
Pour I'ensemble de ces tifos, voir tableau p. 25, 26, 27 et 28.

Dans le tifo C2, le JE émetteur n‘apparait pas plutét, il s'efforce de s'effacer procurant
ainsi plus d'adhésion a son interlocuteur avec lequel il s'identifie. Le terme d'identification
"Cirta" en combinaison avec l'immatriculation "25" montrent clairement qu'il s'agit d'une
identification de type appartenance géographique ciblant celle de type social garantie par la

stratégie linguistigue nommee "l'interpellation™.

Dans le tifo B2, I'énonciateur exprime son désir de remporter la coupe a travers le
pronom indéfini "on" qui prend la valeur du pronom de pluriel "nous" afin de répondre a I'enjeu
de complicité qu'il veut instaurer chez un éventuel co-énonciateur impliqué implicitement. La

stratégie linguistique utilisée est "la requéte™.

En ce qui concerne le tifo B5, la présence de l'interlocuteur est implicite se traduisant a
travers la prise de dose de drogue (club C.R.B) par les supporters et qui peut leur suffire pour

toute la vie.

SCHARAUDEAU, P. 1992, op.cit, p.572.
SCHARAUDEAU, P.1983, op.cit, p. 574.
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Dans le tifo C3, le JE émetteur se manifeste a travers l'utilisation du pronom possessif
"mon" équivalent de " " en arabe qui implique du coup le TU destinataire désigné par le terme

"allY 5w )" (prophéte ou messager de Dieu).

Dans le tifo E5, le locuteur montre son apparition a travers le pronom personnel "1" (je),
tandis que l'interlocuteur se manifeste par I'emploi du mot d'appartenance sportive "E.S.S".

Dans le tifo E4, le locuteur s'identifie dans le terme d'identification "champions™ se
référant au club E.S.S et qui implique aussi son interlocuteur "ses supporters".

Dans le tifo E1, le locuteur se présente a travers I'emploi du terme "kings" (rois)
renvoyant toujours au club E.S.S.

Dans le tifoB3, le JE destinateur est impliqué a travers le surnom du club en question
"le grand chabab" et I'expression "un pionnier légendaire" tandis que le TU destinataire marque

une présence implicite a travers I'emploi sous-jacent de la voix passive.

6.1.2. La modalité élocutive
Ce comportement, selon Patrick CHARAUDEAU, se caractérise par le fait que "le locuteur

situe son propos par rapport a lui-méme">’.

Dans ce type de modalité, I'énonciation se centre sur le locuteur et fait exclure en parallele
I'interlocuteur qui devient un simple témoin de ce qu'énonce le locuteur. Des moyens
linguistiques peuvent figurer dans ce type de modalité tels que : la déclaration, l'opinion,

I'appréciation, la promesse, l'acceptation, I'accord, la déclaration...

Nous pouvons rencontrer ce comportement : (pour I'ensemble de ces tifos, voir tableau
p. 25, 26, 27 et 28).

Dans le tifo B4, le locuteur est présent dans son énoncé a travers le pronom personnel
"I" (je) ou il "déclare” clairement son appartenance a un groupe religieux donné (l'islam) tout
en exprimant parallelement le refus de célébrer la "Saint Valentin™ a travers I'emploi du terme
anglais "sorry" I'équivalent de "désole" en Francais. Ici l'interlocuteur n'est pas impliqué plutét

il remplit le réle d'un simple témoin.

57 CHARAUDEAU, P. 1992, op.cit. p.574.
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Du méme pour le tifo C5 ou le locuteur se manifeste a travers I'emploi du pronom
possessif "mon" (I'équivalent du"\L"en arabe) tout en exprimant son "amour" et son attachement

en faveur de la ville d'appartenance Constantine.

Alors que dans le tifo B3, dans le but de lui rendre hommage, le locuteur se présente
implicitement a travers I'emploi du terme "glorieux™ qui constitue "une appréciation" favorable

specifiant I'ancien joueur "Lahcen LAHMER".

Aussi pour le tifo B4 qui témoigne d'une présence implicite du locuteur par l'utilisation

des mots "idyllique" et "mythique" qualifiant la ville de Béjaia.

6.1.3. La modalité délocutive
Ce comportement se caractérise par le fait que «le locuteur laisse s'imposer le propos en tant
que tel, comme s'il n'en était nullement responsable»®. Ce type de modalité exclut toute
présence des sujets parlants (effacement du locuteur et de son interlocuteur) ce qui donne lieu
a une énonciation objective.

C'est bien le cas des tifos E2 et J2 ou aucun indice n'annonce aucune présence des deux
sujets a savoir le locuteur et I'interlocuteur. (Pour ces deux tifos, voir tableau p. 25, 26, 27 et
28).

Pour synthétiser, le tifo dans sa réalisation exige trois types de modalités énonciatives :

La modalité allocutive ou les deux sujets font leur apparition explicitement ou prenant
la voie implicite ; la modalité élocutive qui se focalise principalement sur le locuteur et enfin
celle délocutive ou on signale I'effacement des deux sujets ce qui donne lieu a une énonciation

objective.

Constatons que la modalité la plus dominante dans notre corpus est la modalité allocutive

remplissant ainsi I'effet d'influence.

6.2.L"appareil argumentatif
En étant les pionniers de la théorie de l'argumentation, DUCROT et ANSCOMBRE
voient que l'argumentation impose deux énonceés au minimum dont le premier (argument)

véhicule un deuxiéme renvoyant a une conclusion : « Un locuteur fait une argumentation

SCHARAUDEAU, P 1992, Op.cit. p.575.
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lorsqu'il présente un énoncé E1 (ou ensemble d'énoncés) comme destiné a en faire admettre un

autre (ou un ensemble d'autre) E2 »%°.

Selon Jacques MOESCHhLER, elle « consiste en une relation entre un ou plusieurs

arguments et une conclusion »%

Quant a Chaim PERLMAN « L'objet de la théorie de I'argumentation est I'étude des
techniques discursives permettant de provoquer ou d'accroitre I'adhésion des esprits aux théses

qu'on présente a leur assentiment »5L,

Cependant CHARAUDEAU insiste sur le fait que « L'argumentation ne peut pas se
réduire au repérage d'une suite de phrases ou de propositions reliées par des connecteurs
logiques »%2. Plutdt I'argumentation est une activité discursive qui interroge "la rationalité" de

I'interlocuteur. En effet, pour qu'il ait argumentation, il doit y avoir trois conditions :

. Un propos sur le monde : qui suscite une interrogation a quelqu'un a propos de sa
[égitimité.

o Un sujet argument : qui développe un raisonnement pour établir une vérité sur ce
propos.

o Un autre sujet cible : a qui le propos est destine.

CHARAUDEAU propose de schématiser ce rapport triangulaire qu'entretiennent ces éléments
comme sulit :

Propos sur le monde

\

(Etablissement d'

o (Vériteé)
Vérité)

\ (Interrogation)

(Interrogation)

__._Persuasio \

Sujet argument

(Pour/Contre)
Figure n°7 : Dispositif argumentatif de Patrick CHARAUDEAU®3

SSRUTH, A. 2000, L'argumentation dans le discours politique, Littérateur D'idées, Fiction. Nathan.
OMOESCHLER, J, A.1985, conversation- EIéments pour une analyse pragmatique du discours, Hatier- crédif,
Paris, p.12.

SIPERELMAN.C. OBRECHTS, T, L. 2000, Traiter de I'argumentation, Edition université de Bruxelles, Belgique,
p.05.

62CHARAUDEAU, P. 1992, grammaire du sens et de I'expression, p.782.

3CHARAUDEAU, P.1996, grammaire du sens et de I'expression, hachette, p.782.
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Afin de faire paraitre sa prise de position et partager ses convictions, le destinateur
participe d'une double quéte : "une quéte d'influence™ et "une quéte de rationalité". Pour ce
faire, il recoure a plusieurs stratégies ; autrement dit, le discours argumentatif se manifeste par

divers "procédés discursifs et sémantiques” de séduction et de persuasion.

6.2.1. Les procédés sémantiques
Dans ce type de procédé, on fait appel a un argument qui s'appuie sur un "consensus social™ en
mettant en exergue les valeurs partagées par un groupe socioculturel dans certains domaines
d'évaluation. Dans notre cas, nous pouvons faire ressortir quatre types de domaines

d'évaluation: (pour I'ensemble des tifos, voir tableau p. 25, 26, 27 et 28).

6.2.1.1. Le domaine de la vérité
Argument type : "c'est vrai parce que c'est authentique".

Ce type délimite donc en termes devrai et de faux ce qui fréle la vie des étres dans
leur authenticite et leur unicité. Ce type se manifeste dans le tifo E1 "king's of Africa” (les
rois de I'Afrique) et le tifo J2 ou la vérite releve de l'authenticité et de l'originalité ; de méme
pour le tifo C4 ou l'originalite et l'authenticité toujours regnent. Dans le tifo E4 "born to be
champions™ (nés pour étre champions), la vérité reléve de la conviction des supporters autour

de I'étre et de la mission de leur club, celle de devenir des champions.

6.2.1.2. Le domaine de I'éthtique
Argument type : "c'est parce que je suis X que j'agis ainsi" et non pas "j'agis ainsi pour

devenir X".

Ce type détermine les comportements des étres et leur impose des moralités. Ce type
apparait dans le tifo E2 "J\xs 5l Jls #ile " ol nous constatons la valeur de fidélité ; aussi dans
le tifo B3 ou I'énonciateur dénonce la sous-estimation du grand club C.R.B en lui réclamant de

la justice.

6.2.1.3. Le domaine de I'esthétique

Argument type : "cet objet a de la valeur parce qu'il est beau".

Ce type met en ceuvre la valeur du beau ayant un caracteére appréciatif. C'est ce que

I'on apercoit dans le tifo J4 avec le terme "idyllique" qualifiant la ville de Béjaia; ainsi pour le
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tifo J3 ou le destinateur rend hommage a une grande figure footballistique en usant du terme

"glorieux".

6.2.1.4. Le domaine de I'hédonique
Argument type : "je bois de la biere quand il fait chaud, parce que c'est frais".

Ce type releve des sens qui procurent du plaisir ; ce qui fait son apparition dans le tifo
E5 "l love E.S.S" (jaime I'E.S.S. Le tifo J5 et le tifo B5 ou se marque un plaisir a travers la
dose de drogue prise par les supporters de la J.S.M.B et du C.R.B représentant I'amour a ces
clubs; enfin le tifo J1 ou la famille J.S.M.Biste (membre de la Furia Curva, membre de Gouraya
et un supporter) exprime son désir de décrocher le deuxieéme titre de la coupe d'Algérie.

6.2.2. Les procedés discursifs

Dans ce type de procédé, le sujet parlant est interpelé a utiliser certains procédés
discursifs liés directement a des moyens rhétoriques, énonciatifs et ou narratifs pour des fins
persuasives. On peut citer principalement : la définition, la comparaison, la description

narrative, la citation, I'accumulation et le questionnement.

6.2.2.1. La définition

Est une activité langagiére servant a produire un effet d'évidence et de savoir pour le sujet
qui argumente. Nous pouvons rencontrer ce procédé dans le tifo C3 ou le destinateur use de
certaines stratégies définitionnelles pour qualifier la ville de Constantine et pour désigner
I'appartenance géographique a travers les couleurs de I'embleme national : le rouge et le vert
dans le tifo J2. En ce qui concerne le tifo C5, le sujet argument cherche a présenter le
prophéte "Mohamed" comme un intercesseur de la communauté musulmane. Enfin le tifo B4
a travers lequel I'émetteur définit la religion d'appartenance du sujet parlant (les supporters) a
savoir I'lslam et non pas le Christianisme ou est permis de féter la Saint Valentin. (pour

I'ensemble de ces tifos, voir tableau p.25, 27 et 28).

6.2.2.2. L'accumulation
Consiste a utiliser plusieurs arguments pour une méme preuve. 1l s'agit d'une simple
accumulation dans le tifo C1 avec la répétition du "J" pour désigner le joker en image. Du
méme pour le tifo C2 ou "Cirta" est repris par le code "25" renvoyant a la ville de
Constantine. Enfin, le tifo B2 ou l'accumulation se manifeste a travers le logo C.R.B repris

pour deux fois. (pour I'ensemble de ces tifos, voir tableau p.25 et 27).
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A partir de cette analyse, nous constatons que les réalisateurs des tifos usent de diverses

stratégies argumentatives (un amalgame) afin de convaincre et persuader leurs destinataires.

6.3.L'appareil narratif
Provenant du latin "narratio", la narration désigne d'une maniere générale, l'action de
raconter et de narrer une histoire qu'elle soit réelle ou fictive et aussi d'exposer une suite

d'événements ou de décrire une situation.

Les recherches du linguiste russe Vladimir PROPP révélent que tout récit est construit
d'une suite d'unités narratives de base nommées "fonctions™ structurées en trois séquences a

savoir, la séquence préparatoire, la premiére et la deuxiéme séquence®.

Ce modele proposé par Propp a été critiqué et reformulé par la suite par Paul
LARIVAILLE en optant pour un schéma narratif plus simple et cohérent composé
principalement de cing composantes : situation initiale, complication, action, résolution et enfin

situation finale.

Selon Jean ADAM: "La stratégie narrative se présente comme une recherche de la
cohérence"%. Ce mode d'organisation narratif propose donc d'organiser la succession des

actions selon une structure logique.

Quant a Patrick CHARAUDEAU, la narration est "une activité langagiere qui se
développe au milieu d'un certain nombre de tensions"®®... Autrement dit, c'est une suite de faits
d'une histoire ou le narrateur peut étre un simple témoin ou un actant ayant un réle dans le récit.
Or, ce dernier se rattache a une "mise en narration"®’, qui procure la possibilité au sujet

communiquant d'exprimer son point de vue a propos des faits racontés.

=) Raconter (Rapporter des faits) ) Destinataire

Figure n°8 : Schéma de la mise en narration

84COURTES, J. 1991, analyse sémiotique du discours, éd. Hachette superieur, p.188.
SSADAM, J, M. 1985, Le texte narratif, Paris, Nathan, p.151.

6CHARAUDEAU, P. 1992, op.cit, p.712.

SCHARAUDEAU, P, ibidem.p.755.

79




Analyse sémiolinguistique des tifos

Appliquant désormais ce que nous avons précité sur I'ensemble de nos tifos qui chacun

d'entre eux raconte une histoire. (Pour I'ensemble des tifos, voir tableau p. 25, 26, 27 et 28).

Le tifo C1 raconte I'histoire d'un club assidu qui a pu dessiner ses lettres en or et pour
conserver cette place les supporters demandent au coach et aux dirigeants de jouer leur derniére
carte et monter le joker qui leur permet de remporter le titre de champion d'Afrique.

Le tifo C2 narre la maniere a travers laquelle les supporters renouvellent leur
dépendance et leur fierté d'appartenir a un grand club qui représente une métropole importante,

la capitale de la Numidie "Cirta", berceau de civilisations héritée a un illustre club.

Le tifo C3 raconte comment les supporters célebrent a leur fagon le jour de la naissance
du prophete "Mohamed" (mouloud) qui coincide avec leur match de football tout en insistant

sur leur appartenance religieuse.

Le tifo retrace a travers la date indiquée I'ancienneté du club considéré comme le doyen
d'Afrique en rappelant de sa force et sa virilité a travers l'aigle. Cela est dans le but de faire

craindre et minimiser I'equipe adverse et lui montrer la grandeur du club constantinois.

En ce qui concerne le tifo C5, afin de répondre aux clubs algérois qui les ont humiliés
et insultés, les supporters constantinois choisissent de leur répondre en déployant la mosaique
richesse culturelle que détient Constantine. Ceci est un extrait de la musique "Malouf" dont elle
est connue a travers lequel on réclame la fierté et I'amour a cette ville tout en insistant sur sa

valeur et son importance.

Le tifo E1 raconte I'histoire du club prestigieux en dénombrant toutes les coupes et les
titres remportés pendant son parcours non seulement en Algérie mais toute I'Afrique en le

rendant ainsi le roi de I'Afrique.

Le tifo E2 raconte I'empreinte des soutenants qualifiés de fideles a leur club E.S.S. Une
empreinte concrétisée pendant leur vie a travers leurs actes et leurs attitudes, mémorisée a

jamais apres leur déces.

Le tifo E3 retrace I'image d'un individu qui soit le club tentant de tirer a I'arc vers une

coupe.

Ce tifo est certainement réalisé pour encourager et soutenir son club et surtout pour

faire passer un message au club rival.

Toujours dans le but de valoriser son équipe et sous-estimer la rivale, ce tifo E4 révele

I'unique mission des soutenants et joueurs appartenant a I'Entente Sportive Sétifienne pour
80



Analyse sémiolinguistique des tifos

laquelle ils sont venus au monde qui se tisse a travers leur parcours lumineux couronné par

remporter plusieurs coupes et assurer devenir enfin "les champions".

Le tifo E5 retrace I'amour et I'affection des supporters envers leur club en déclarant le

soutien perpétuel dans tous les événements et toutes les conditions.

Composé d'un membre de Gouraya (a gauche), un membre de la Curva Furia (a droite)
et un supporter, le tifo J1 retrace la volonté et la passion de la grande famille J.S.M.Biste unie
plus que jamais afin de faire taire toutes les mauvaises langues qui se sont permis des
commentaires indignes tout en encourageant leur club pour décrocher le deuxieme titre la coupe
d'Algérie.

Dans le tifo J2, il se raconte I'histoire du choix des couleurs représentatives du club

J.S.M.B, a savoir le rouge et le vert reflétant parallelement les couleurs de I'embléme de

I'Algérie symbolisant ainsi I'appartenance et I'amour envers ces couleurs cheres.

Dans le tifo J3, les supporters cherchent a rendre hommage a l'ancienne figure
footballistique Lahcen LAHMER a travers laquelle on raconte I'histoire d'un club aussi bien

ancien et grandiose que ses joueurs.

Pour le tifo J4, les supporters narrent I'histoire de la ville de Béjaia qui soit captivante,
fascinante et attractive par sa beauté d'une part, et par son histoire et ses croyances mythiques

d'une autre part. Du coup, c'est cet amalgame qui lui procure son charme et sa singularité.

Le tifo J5 narre I'histoire de I'amour qu'éprouvent les supporters envers leur club au
point ou celui-la est devenu comme une dose de drogue qu'il faut injecter et qui coule dans le

sang pour de bon.

Dans le tifo B1, les supporters racontent I'histoire d'un club historique dans sa création
ainsi dans son appartenance ce qui se lit a travers I'image inséré du grand BELOUIZDAD par

le groupe ultra "Ultras fanatic reds".

En ce qui concerne le tifo B2, on raconte I'évolution et le devenir du club a travers
I'ancien logo du club et le nouveau tout en envoyant un message aux adversaires a travers

I'image du maillot qui domine toute la tribune.

Le tifo B3 narre comment un tel club qualifié de pionnier légendaire du football algérien
a été rabaissé politiguement en lui intriguant des complots pour le pousser. Du coup, on cherche

a travers ce tifo a faire parvenir sa voix et demasquer les dirigeants.
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Le tifo B4 raconte I'histoire d'une appartenance religieuse ou' les supporters expriment,
lors d'un match de football coincidant avec la date de 14 février, leur refus de célébrer la "Saint
Valentin" qui est une journée dédiée aux amoureux dans la croyance chrétienne mais partagée
mondialement. Du coup, les supporters déclarent leur maintien et leur dépendance a leur

religion "I'lslam".

IS VSN

: les supporters sniffent donc leur drogue qui est leur équipe C.R.B.

D'apres ce que nous venons de voir, tout récit est régi par une mise en narration émanant

d'un destinateur qui informe le destinataire tout en rapportant des faits.

6.4. Appareil descriptif (procédés rhétoriques)
La rhétorique est I'ensemble de procédés et de moyens constituant I'art de bien parler,
connu communément sous "I'éloquence™ dans un but persuasif. Elle a été développée des

I'Antiquité grecque en étant une matiére fertile a plusieurs philosophes :

Platon dégage deux types de rhétorique ; I'une se donne pour but de rédiger quelconque

discours tandis que l'autre est plut6t philosophique.

Pour ARISTOTE, il souligne qu'elle est « (...) la faculté de découvrir par l'intelligence ce qui,
dans chaque cas, peut étre propre a persuader. (...) elle est bien la faculté de découvrir par

I'esprit ce qui, sur toute donnée, peut persuader »°.
Il distingue trois types de rhétorique :

. Le délibératif : destiné a une assemblée politique.

. La judiciaire : destinée au juge.

. L'epidictique : destiné au public.

Selon QUINTILIEN, la rhétorique est considérée comme étant I'art de bien dire comprenant

cing catégories :

. Inventio (invention) : renvoie au choix du theme et d'argument.
. Dispositio (disposition) : renvoie a l'organisation du discours.

. Elocutio (élocution) : renvoie au style du discours.

. Memoria (mémoire) : renvoie a l'apprentissage du discours.

BAQUIEM, M. MOLINE, G.1999, Dictionnaire de rhétorique et de poétique. La pochothéque, Libraire Général.
France, p.11.
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o Actio (action) : renvoie a la maniére de dicter.
Quant au Dominiqgue MAINGUENEAU et Patrick CHARAUDEAU, la rhétorique est
« Une science théoriques et appliquée de I'exercice public de la parole, prononcée face a un

auditoire débutatif, en présence d'un contradicteur »%°.

Dans cette perspective, nous allons essayer de faire ressortir les procédés rhétoriques
(les figures de style) les plus utilisés qu'il soit graphique ou iconique afin de capter l'attention

et convaincre les supporters.

6.4.1. La répétition
La répétition est une figure d'insistance consistant a reprendre les mémes outils qu'il soit

linguistique ou iconique. Nous pouvons rencontrer cette figure dans les tifos:

-C1 ou l'image du joker est reproduite par un signe linguistique "J".

-C2 ou "Cirta" est reproduite par le code 25 pour indiquer la ville de Constantine. (Voir tableau
p.25).

-E1 ou l'expression "kings of Africa” (les rois de I'Afrique) est incarnée dans l'image qui
I'accompagne avec la carte géographique du continent africain vétu en noir et blanc et couronné

pour désigner les supporters de I'E.S.S en étant les rois de I'Afrique.

El

-B2 ou le logo du C.R.B est répété deux fois.

9CHARAUDEAU, P. MAINGUENEAU, D. 2002, p.505.
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6.4.2. L'allégorie
L'allégorie est une figure de style consistant a représenter de facon concréte et imagée les
différents aspects d'une idée abstraite. Nous pouvons rencontrer cette figure dans les tifos :

-C1 ou I'image de l'aigle incarne la force et la virilité du club sportif C.S.C.

-E3 ol un homme est en train de tirer a I'arc vers une coupe pour désigner les joueurs qui visent

leur cible a savoir la coupe d'Algérie.

-E5 ot le ceeur est utilisé pour indiquer I'amour ou plus précisément le verbe "aimer".
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ES

6.4.3. La personnification
La personnification est une figure de style consistant a représenter une chose ou une idée sur

les traits d'une personne. Cette figure apparait dans les tifos: (voir tableau p. 25 et 27).
-C5 ou la ville de Constantine est comparée a une personne dont on doit de I'amour.

-B4 ou la "Saint Valentin™ est comparée a une personne a qui on présente ses excuses.

6.4.4. L'assonance
L'assonance est une figure de style qui joue sur la sonorité consistant a répéter un méme son de
voyelles dans une méme phrase ou dans un ensemble de vers. Cette figure est présente dans les
tifos:

-J4 ou le son "i" est répéte dans "idyllique” et "mythique”. (\Voir tableau p.28).

-B3 ol le son "é" est répété aussi pour deux fois dans "légendaire” et "secondaire™. (\Voir tableau
p.27).

6.4.5. L'antithese
L'antithese est une figure d'opposition tres forte entre deux termes. Cette figure se manifeste

dans le tifoE2 avec les termes (ont vécus/ sont morts).

6.4.6. L'ellipse

L'ellipse est une figure de rupture qu'on signale I'absence d'un mot ou de plusieurs.
Cette figure est rencontrée dans les tifos: (voir le tableau p.26 et 28).

-E4 ou nous constatons I'absence du sujet qui est remplacé par les couleurs représentatives du

club (le noir et le blanc).
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-J2 ou nous signalons l'absence du verbe dans la phrase "le rouge et le vert...(reflétent)...tout

un symbole.

-J3 ol nous remarquons I'absence du verbe (rester par exemple).

6.4.7. La métaphore
La métaphore est une comparaison sans outil de comparaison ou les termes sont pris au sens

figuré. Cette figure se manifeste dans les tifos:

-J5 ou l'amour du club J.S.M.B indiqué par les couleurs représentatives est comparé a une
drogue qu'on injecte dans le sang.

J5 ——

H”':H” L"r'_,’[l‘y 5 37
LISV |‘lf|v(.1 Rty

-B5 ou ce club est comparé a une drogue aussi qu'on ne peut pas s'en passer, désigné par le fait
de sniffer.

A travers cette analyse, nous constatons que les réalisateurs des tifos recourent a un
amalgame de procédés rhétoriques dont les plus utilisés sont : l'allégorie, la métaphore et la
répétition. La raison pour laquelle on fait appel a ces figures stylistiques est de faire passer un

message codé afin de mieux inciter a changer.

7. La relation image/texte

La quasi-totalité des images de notre corpus sont accompagnées de messages

linguistiques, cette association nous aide dans notre interprétation de I’image.
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BARTHES s’est intéressé au rapport qui existe entre ces deux systémes de signe. Il considére
que le message linguistique assure deux fonctions par rapport au message iconique : celle

d’ancrage et celle de relais.

7.1. La fonction d’ancrage

Cette notion consiste a ancrer 1’image par le texte. En effet le texte oriente le lecteur
dans I’interprétation du sens en réduisant la polysémie de l'image «La fonction d’ancrage
consiste a arréter cette chaine flottante du sens qu’engendrerait la nécessaire polysémie de
l’image, en désignant « le bon niveau de lecture » de quoi privilégier parmi les différentes
interprétations que peut solliciter I'image seule »"°.La fonction d’ancrage impose donc parmi
la multitude de significations possibles, un sens unique de lecture. Nous rencontrons cette
fonction dans les tifos : C2-C3-C5-E1-J1-B1-B3-B4-B5. (voir p. 25, 26, 27 et 28).

Byl Sl o i
AW A Ly

Ces images peuvent avoir plusieurs significations dans 1’absence du message linguistique,
«on veut la coupe et les initiales C.R.B » viennent donc nous orienter dans notre interprétation
du tifo.

7.2. La fonction de relais
Cette fonction se manifeste lorsque «...le message linguistique viendrait suppléer des
carences expressives de [’image (...) malgré la richesse expressive et communicative d’un
message purement visuel ! (...) il y a des choses qu'il ne peut pas dire sans recours au verbal

»71_

Le texte assure donc une fonction de relais lorsque le message linguistique et I’'image
sont dans un rapport de complémentarité On dira donc que "les paroles sont alors des fragments
d'un syntagme plus général, au méme titre que les images et I'unité du message se fait a un

niveau supérieur"’?. Dans ce cas le message linguistique constitue une explication, un

0JOLY, M. L’image et les signes, op.Cit., p .96.
"JOLY, M. Introduction d l’analyse de l'image, op.cit., p .96.
2 BARTHES, R. 1994, la rhétorique de I'image, in communication n° 04, p.05.
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développement ou un prolongement de 1I’image. Il vient compléter I’image en apportant un sens
en plus. Sémantiquement elle a donc une fonction allégorique. Le figuratif ainsi se prolonge en
discursif, I’un constitue le relais de I’autre. Cette fonction est présente dans les tifos : C1-C4-
E2-E3-E4-E5-J2-J3-J4-J5-B2. (voir tableau p. 25, 26, 27 et 28).

J2 il -
5} 't: %

‘ )\ ! 1\‘& 0@1 : n.{ o

1,

' £ ROUGE TOUT UN S

‘ L'-J. '

Dans ces tifos, le message linguistique vient compléter 1’image et ajouter des

informations que I’image ne donne pas.
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Conclusion
Cloturons ce chapitre en récapitulant ce qu’on y a vu.

A commencer par le tifo, qui est un message visuel englobant différents signes :

- Lessignes plastiques : classifiés en signes plastiques non spécifiques, comme la
couleur, la texture, I’éclairage ... et les signes plastiques spécifiques tels que le
cadre, le cadrage, la composition...

- Les signes iconiques : les tifos regorgent de ces unités visuelles que 1’on peut
reconnaitre a travers leur représentation de la réalité, comme les personnages,

les animaux, les objets...

Tout en gardant chacun sa spécificité, le signe plastique et le signe iconique sont tout de

méme profondément liés car ils sont complémentaires.

Ainsi, les tifos présentent I’imbrication de deux sous-systémes : un dénoté et 1’autre

connoté : Le premier est celui de la reconnaissance et le deuxiéme celui de I’interprétation.
Le signe linguistique lui, est organisé selon quatre structures :

- L’énonciation : est régie par trois modalités (allocutive, élocutive et délocutive).
- L’argumentation : se manifestant par divers procédés discursifs et sémantiques.
- Lanarration : a travers laquelle se tissent des récits dans chacun des tifos.

- Ladescription (la rhétorique) : elle vient embellir les tifos par différentes figures

de style, afin de capter I’attention des supporters.

Pour finir, comme les tifos de notre corpus sont accompagnés de message linguistique,
nous avons montré les deux fonctions que ce dernier assure par rapport au message iconique, a

savoir la fonction d’ancrage et celle de relais.

En effet, la fonction d’ancrage vient guider ’interprétation de I’image en réduisant ses
significations possibles ; tandis que la fonction de relais se manifeste lorsque le message

linguistique vient compléter I’image.
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Protocole de ’enquéte par questionnaire

Introduction
Comme l'explicite son intitulé, dans ce chapitre nous procéderons a une enquéte sur

les attitudes et les représentations des supporters envers l'utilisation des tifos dans le domaine
footballistique en mettant I'accent sur les quatre clubs qui se sont qualifiés en demi-finale et
finale de la coupe d'Algérie 2019-2020.

Apres avoir exposé et expliqué le corpus, le questionnaire et le recours a l'enquéte par
questionnaire dans le premier chapitre d'ordre méthodologique, il nous a paru essentiel de

cerner la notion clé de cette recherche expérimentale a savoir les représentations sociales.

En outre, nous comptons présenter les résultats obtenus par notre questionnaire en adoptant
des graphies quantitatives suivies d'une description des résultats.

Enfin, nous cléturons ce dernier chapitre consacré a l'enquéte par questionnaire par une

analyse ou seront interprétés les resultats recueillis.
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1. La notion de représentations

La notion de "représentations” est relativement ancienne ; elle trouve son origine dans
les travaux de la psychologie sociale notamment avec les travaux du sociologue francais Emile
DURKHEIM ; pour qui, les représentations sont congues comme étant des idées qu'il nommait
"représentation collective". Par la suite, cette notion a été introduite dans le champ d'étude de
la sociolinguistique puis les travaux en psychanalyse du psychologue MOSCOVICI vers 1961.

Notons que le concept de représentation recouvre I'ensemble des connaissances et des
opinions formées et transmises par des individus appartenant a un méme groupe, vis-a-vis d'un
objet social donné ; la preuve que M-L. MOREAU indique que la représentation « (...)

Contribue & une vision de la réalité commune a des ensembles sociaux et culturels »”2.

Quant au psychosociologue D. JODELET, elle précise qu'il s'agit d' : « (...) une forme
de connaissance, socialement élaborée, ayant une visée pratique et concourante a la

construction d'une réalité commune & un ensemble social »’*.

Donc, les représentations constituent un lieu privilégié ou peut s'extérioriser la pensée

sociale dont la finalité est d'interpréter les attitudes des individus et des groupes.

2. Classement des repreésentations selon leurs fonctions

Pour certains théoriciens tels Jean-Claude ABRIC et D. JODELET, les représentations
sociales peuvent remplir des fonctions (quatre fonctions) car « La représentation sociale
(remplit) certaines fonctions dans le maintien de I'identité sociale et de I'équilibre sociocognitif

qui sy trouve lié »°.

D. JODELET classe donc ces fonctions en : « Fonction cognitive essentielle », « une
fonction de protection et délégitimassions » « et des fonctions d'orientation des conduites et
communications, de justification anticipée ou rétrospective des interactions sociales ou

relations intergroupes ».

 MOREAU, M-L.1997, Sociolinguistique : les concepts de base, Liége, Mardaga, p.246.
74 JODELET, D. 1989, Les représentations sociales : un domaine en expansion, in Les représentations sociales,
sociologie d’aujourd’hui, P.U.F, p.36-37.
5 JODELET, D, ibidem, p.51.
"8JODELET, D, ibid, p. 52.
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2.1 La fonction de savoir

Elle permet aux individus d'expliquer la réalité en mettant en exergue leurs conduites
et leurs actes. Autrement dit, cette fonction "du savoir" contribue a la communication et aux

échanges sociaux.

2.2 La fonction identitaire
Elle facilite I'tlaboration d'une identité sociale qui soit en adéquation avec les normes et

les valeurs sociales.

2.3 La fonction d'orientation
Elle donne le moyen de précéder les actions et d'anticiper les comportements et

conduites attendus par le groupe social.

2.4 La fonction de justification
Elle nous permet de justifier et de Iégitimer les actions et les conduites élaborées a

I'égard d'autrui.

3. Le questionnaire

3.1 Déroulement du questionnaire
Le questionnaire en ligne constituait l'outil le plus approprié et le plus pratique pour
la collecte d'un grand nombre de données en peu de temps vu l'actuel état sanitaire dans lequel

la majorité des pays du monde se noie (La pandémie de la Covid19) en I'an 2020.

Nous avons jugé plus adéquat de rédiger le questionnaire en deux langues (frangais et
arabe) afin de stimuler une plus grande participation et permettre a toutes les spheres de la

sociéete d'y avoir acces.

En fait, le 13 avril 2020, nous avons lancé le questionnaire sur les pages et groupes les
plus fréquentés par les supporters. Les principaux réseaux sociaux dans lesquels I'enquéte s'est

déroulée sont :

- Ultras Algérie (dont 159 755 adhérents);
- Ultras.Algerie.dz (3960 membres);
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- USM.BEJAI (équipe de sport englobant 946 amateurs);
- E.S.Sétifienne (34691 adhérents) ;

- CSContantine.Net [Page Officielle] (141K d'adhérents) ;
- C.R.Blouizdad (619 267 membres).

La contribution des membres de ces clubs précédemment mentionnés était un peu

timide car nous avons recenseé lors du recueil des données seulement six(6) questionnaires.

Rapidement nous avons pris conscience de l'insuffisance du nombre de réponses
récoltées. Nous avons procédé donc a I'envoi du formulaire aux membres de ces clubs un par

un.

La récupération, le tri et le dépouillement ont été effectué par le biais de I'application
"Google Drive" qui représente une suite bureautique permettant de stocker et de partager des
fichiers lancé le 24 avril 2012.

3.2 Présentation graphique et description des réponses obtenues

3.2.1 Lavariable age

50 réponses

Vous étes entre :

5-25 Ans
-35 Ans
- 45 Ans
- 55 Ans

= Ans

Figure n° 9 : La variable Age.
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A constater que la majorité de la population questionnée est relativement jeune: entre
15 et 25ans représentent 54,5% ; ainsi la tranche d'age 26 a 35ans dont le taux est a 41,8%

tandis que la graphie n'affiche qu'une toute petite minorité répartie sur la catégorie de 36 a 45
ans et celle de 46 a 55ans ; voire aucune personne pour la tranche d'age de 56 et plus.

3.2.2 L'intérét accordé au football

50 réponses

Aimez-vous le football ?

. Oui
. Non

@® Unpeu

Figure n° 10 : L'intérét accordé au football.

D'aprés ces réponses, nous remarquons que la quasi-totalité des enquétés éprouvent de
I'amour par rapport au football avec 94%; signalons 5,5% seulement s'y intéressent peu,
autrement dit, 5 répondants sont occasionnellement séduits par le football ; alors qu'aucune

personne n'a montré son rejet pour le football (0%).
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3.2.3 Le taux de fréquentation des stades par les enquétés

50 réponses

Fréquentez-vous les stades ?

. Toujours

. Souvent

‘ Rarement

. Jamais

Figure n° 11 : le taux de fréquentation des stades par les enquétés.

Les réponses a cette question sont variables et relativement proches.

Nous constatons que 30,9% de la population questionnée fréquentent toujours les stades
et ne ratent aucun match saffirmant ainsi comme fideles aux clubs soutenus, 27,3% des
répondants y vont souvent, 29,1% partent rarement aux stades alors que 12,7% constituant une

minorité par rapport aux pourcentages affichés, ne vont jamais aux stades.
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3.2.4 Ce qui attire les questionnés dans les tifos

50 réponses

Qu'est-ce qui vous attire le plus dans les tifos?

40 (7

32 (58.2 %)

4 (7.3 %)

Figure n°12 : ce qui attire les questionnés dans les tifos.

A signaler que ce qui attire les enquétés le plus dans les tifos est bien I'écrit(le texte)
avec 40 personnes, puis vient I'image avec 32 personnes questionnées, I'équivalent de 58,2%,
enfin les couleurs avec 16 personnes ce qui constitue 29,1% de la population questionnée.
Comme nous pouvons remarquer que 4 répondants (7,3%) se contentaient de choisir Autres

réponses dont nous ignorons.

Il faut noter que les répondants dans cette question avaient la possibilité de cocher

plusieurs choix a la fois.
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3.2.5 Les représentations des questionnés a I'égard de I'utilisation des tifos

50 réponses

Que pensez- vous de I'utilisation des tifos ?

@ Sans Avis
.'I Positive
@ Négative

Figure n° 13 : les représentations des questionnés a I'égard de I'utilisation des tifos.

A cette question ouverte : Que pensez-vous de l'utilisation des tifos?

Nous avons élaboré un tableau dans lequel nous exposons et élucidons les réponses
obtenues selon seulement la variable d'age. Le sexe et le niveau d'étude n'ont pas été pris en

considération.
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Tableau n°7 :

Tranche d'age

Auvis (extraits des réponses)

Représentation

(26-35) Ans

Ce aenl e agdlJl e aaill ) saadiall Lgaadiinn Alu g A3
osalls e sl Gk
Qui veut dire :

C'est un moyen pour les fans d'exprimer leurs
opinions et leurs humeurs a travers le texte et les

images

Positive

(26-35) Ans

¢a motive les joueurs et donne une ambiance aux

matchs.

Positive

(26-35) Ans

Al 8 8l dnad o0 Sl dga e GoAl iy dea el
-~y

Oui veut dire :

D'une part, il motive I'équipe et d'une autre part, il

représente la popularité de I'équipe dans cette région

Positive

(26-35) Ans

G il Lo Ly Al oy il

Oui veut dire :

Le tifo reflete I'environnement social des supporters

Positive

(15-25) Ans

Un tifo est une animation visuelle organisée par les
supporters d’une équipe. Ils sont généralement
appelés dans certains pays « tifosi » ou « aficionados
». Ces animations se déroulent dans les tribunes d’un
stade, circuit ou d’'un gymnase durant une rencontre
sportive. Cette activité est souvent pratiquée dans les
milieux du football, du rugby, du basket-ball et de la
Formule 1. Les tifos sont habituellement
confectionnés a partir de feuilles de papier, de
cartons, de tissus imprimés, de banderoles PVC.
L’objectif du tifo est de passer un message en

utilisant un support de tres grande taille.

Positive
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Généralement aux couleurs du club soutenu, dans le
but de décorer les tribunes La culture du tifo a
émergé en Italie puis dans toute I’Europe dans les
années 60-70. C’est a cette époque-la que les
mouvements de supporters dits Ultras sont apparus.
Cette tendance s’est développé en méme temps que
le mouvement ultra a I’ensemble de I’Europe, dans
les années 1970 et 1980 Aujourd’hui, les tifos sont
visibles dans toute I’Europe, en Afrique du Nord et
en Amérique du Sud notamment La raison d’étre de
cette animation chorégraphiée est genéralement de
colorer les tribunes. L’objectif est de faire resplendir
et honneur & la ville, le club, la tribune voire les
supporters eux-mémes. Mais pas uniquement, il sert
aussi a faire passer un message (message sportif)

(message pour le gouvernement)

3 GroAl) (e U 4 58t Al ) Ll (9555 81l (e 5 S
Llal @l 5 aadll 3 Al (e o) dgial 54 oa dlls ) (pSall
cgpaall 5an LS Jeud) aVL (ol o8l U1 i Y 5 ¢ gl slina

iy 48 pema TGN e seme a8 G jlie JS 22y @lllae
Gl dandl @lls o A2 Jixall 4 a5 Ol

Oui veut dire :

(15-25) Ans | j'aime mon club Positive
(15-25) Ans ol A Tase 5 Gaadl) Jal Positive
Qui veut dire :
Pour I'équipe et le principe des Ultras
(15-25) Ans ol 4 il Positive
Qui veut dire :
Par manque de liberté d'expression
(15-25) Ans e Ala 4dll 3 ) puall @i e )5 OV 5 ) 50m 3 e ud 8l Positive
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Le tifo n'est pas seulement une image, car derriere
cette image artistique il y a une grande et profonde
signification, le tifo est soit un message de
motivation aux joueurs de l'équipe, soit le contraire
est un message rocheux et moqueur de l'équipe
adverse afin de frustrer leur moral.

N'oublions pas que le tifo n'est pas une chose facile
comme cela semble a tout le monde. A chaque
match, le groupe ULTRA auquel vous avez assisté,
publie une declaration clarifiant la signification

cachée de cette illustration

68 4 i) pusliall Bilonn (5a C (rilas Al OIS L Jla b
g &y a3 LISy oUial) Rilm) 8 jal) 35 lal) 3 e Al
Crann panl) il o135 Agihaing o Y] panl (3 il
el ol 5 i ally laall Gl

Qui veut dire :

A travers le tifo, le supporter exprime son amour
pour I'équipe d'une maniere professionnelle, et dans
le cas ou I'équipe souffre, il montre I'ampleur du
soutien du supporter a son équipe. C'est un moyen
d'expression dans les victoires et les défaites qui
s'accompagne des paroles d'encouragement chantées

au profit du doyen d'Afrique a savoir le C.S.C.

(15-25) Ans G2 Al e 5 ) poc llacy Positive
Qui veut dire :
Afin de donner une image esthétique au club
(15-25) Ans Sans avis
(26-35) Ans Aah (aal ilea dlaind k48 Positive
Qui veut dire :
La victoire de la jeunesse de Constantine me rend
heureux
(15-25) Ans A yial 48 Hlay g ad 3 5l s a0 o paliall iy 4 0 Positive
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(26-35)

Ans

3 Gl s e e sl Ly 5 ¢ Alie ol andia (e L)
Sl sl gl sl (asall 6 S5 6 30 Jla
Qui veut dire :

Je suis fan de I'Union d'Annaba, le tifo exprime
toujours la situation de I'équipe, I'état du pays, rendre
hommage a une personnalité, une histoire ou une

réalisation.

Positive

(26-35)

Ans

Le tifo est une expression d'une appartenance sociale
car le club de football résume une appartenance a une

ville, & un quartier et & une histoire collective

Positive

(26-35)

Ans

sy Al e 5 Al g Al Il Slall el 545 JS 0
ealial Al

Oui veut dire :

Chaque tifo posséde un sens dans la vie sportive,

politique... pour clarifier le message missionnaire.

Positive

(26-35)

Ans

48 il g ) gganll o)l (uSay 4l

Oui veut dire :

Le tifo reflete les opinions du public ainsi que son

amour envers son club.

Positive

(15-25)

Ans

Le tifo est un moyen I'expression de joie, de colere

et d'encouragement de I'équipe

Positive

(26-35)

Ans

Glulll JIS8Y je ) Ll

Qui veut dire :

Le tifo est un symbole des idées des jeunes.

Positive

(15-25)

Ans

Si la vie

Positive

(26-35)

Ans

Che pas

Sans avis

(36-45)

Ans

oabaiayl Jal Jlu)

Qui veut dire :

Demande aux professionnels du domaine.

Sans avis

(26-35)

Ans

Pas compris !

Sans avis

(46-55)

Ans

S50 138 5 aatill dalal) ey 3 dll 0 6S i Y ells 3
Gl iy sina

Oui veut dire :

Positive
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Dans ces moments, le club se trouve en besoin
d'encouragement, aussi il remonte le moral aux

supporters.

(26-35) Ans

Qui veut dire :

Le tifo montre la grandeur du club.

Positive

(26-35) Ans

Manque de liberté d'expressions

Positive

(15-25) Ans

sdpall Gl bl 8 Al 3 Al 5 sima aod ad O (Say il
sty GIAN LAY Lay) 5 el plallS ald adlda ellas Al

5 S e a3 ol 8 Aals o) sV e il g sa )
G Bl ey al) paadll e 5 diaie Gla jaall  padl)
A Bk e G Ledie saia Ll S L Llle

Oui veut dire :

Le tifo donne un soutien moral au club surtout dans
les grands matchs comme les Derbys, aussi pour
s'imposer et s'affirmer tout en défendant ses couleurs
; notamment dans les pays ou le football est une
plateforme de libre expression et de passage de
message ayant généralement un écho lorsque cela est

envoyée a travers les tifos.

Positive

(26-35) Ans

Jla )y Joa 5ty Joal 5ill Alis 5 jimy

Qui veut dire :

Le tifo est un moyen pour communiquer et faire

passer des messages.

Positive

(26-35) Ans

D leall LeISis 4 da ) e 3 ke Al )l Gl jaall (81 sl
clial Al )l e Sl dllead) (e o o5 ALY Ayl
o sy oalall A Y Al I LA Jsa el Jumdall ey 8
4 55 Gl Al JlelaY w95 ) ) 5all e J il
odliall (3 8l iy g5 5 4 j03a5 il

Oui veut dire :

Dans les tribunes, le tifo représente une peinture
formée par les amateurs de sport pour ajouter de

I'esthétique dans les stades au profit de leur équipe

Positive
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favorite ; déployée au moment ou celle-ci entre dans
le stade en envoyant des message indiquant leur
soutien et leur encouragement ainsi envoyant des
messages d'intimidation et d'avertissement a I'équipe

adverse.

(26-35) Ans

opleal) LIS 4 da 5l (e 3 e Ay Hll il aall (81 5adl
glial Al )l e Sl dglleal) (e ¢ o5 ALY dpualy
aon s ol )Y Al M1 G5 J g ol Jumiall ey 3
4 i s Gl Al JlelaY w55 ) ) 5all e Jai il
odliall (3 8l Cy g 5 4 02l il )

Oui veut dire :

Dans les tribunes, le tifo représente une peinture
formée par les amateurs de sport pour ajouter de
I'esthétique dans les stades au profit de leur équipe
favorite ; déployée au moment ou celle-ci entre dans
le stade en envoyant des message indiquant leur
soutien et leur encouragement ainsi envoyant des
messages d'intimidation et d'avertissement a I'équipe

adverse.

Positive

(26-35) Ans

Qui veut dire :

La passion.

Positive

(15-25) Ans

S L (i LS e S Al ) (ge 3 )l 15

Qui veut dire :

Le tifo est un message envoyé aux joueurs pour

montrer le soutien des supporters.

Positive

(15-25) Ans

Sans avis

(26-35) Ans

Lﬁj—\’.ﬁe“—d

Oui veut dire :

Un soutien moral.

Positive

(15-25) Ans

MMML»JM‘}]J\ e dil) Bl ey Lo Lille gauil)

Positive
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Oui veut dire :

Le tifo représente souvent la souffrance du peuple,
ou pour faire passer un message donné pour une

catégorie bien déterminée.

(26-35) Ans

el o 5l o e iy il

Oui veut dire :

Le tifo exprime quelque chose ou un message.

Positive

(26-35) Ans

G Ge il A

Oui veut dire :

Le tifo est un moyen d'expression du soi.

Positive

(26-35) Ans

S Al 5 aailly 5 4ad 8 sy (o) QL Ale) Ledan e Sl
Lo ey las) oda doasall sladl 3 JSLAa agd 5 Goudl) e
el b Y 5 sl ok e e Sl i sl

Oui veut dire :

La plupart des jeunes qui aiment leur club,
fréquentent les stades. Ceux-ci ont des problémes,
dans leur vie quotidienne, qui seront manifestés dans

les tifos et les chants dans les stades.

Positive

(26-35) Ans

B aly dailiy g 4l 8 sy (oAl Ll dle ) Ledayy e S
leie Loy bl o2 daa ) Bladl 3 JSUI agl g (3 Al e
e Sl (8 eV sl 5k e e Dlall & L)

Qui veut dire :

La plupart des jeunes qui aiment leur club,
fréquentent les stades. Ceux-ci ont des problemes,
dans leur vie quotidienne, qui seront manifestés dans

les tifos et les chants dans les stades

Positive

(26-35) Ans

o il lgie ey A Qi sl (oAb s (o 4l ) e Sl
hin ot LS DU 8 Al Al a8Y) 5 e Lia Y 4illa

Oui veut dire :

Positive
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Le stade sportif est I'un des moyens dans lesquels le
peuple montre sa situation sociale, économique et
politique ; ainsi il exprime son amour envers son

club.

(26-35) Ans

oplaall Al o s

Oui veut dire :

Une expression du message du public.

Positive

(26-35) Ans

Al houghra w in3idam houriyat ta3bir fal poujtama3
tkhalihoum yrouhou la stad ysoulagiw

Oui veut dire :

La marginalisation et le manque de la liberté
d'expression dans la société poussent les jeunes de

s'extérioriser dans les stades

Positive

(26-35) Ans

J'aime le foot

Positive

(15-25) Ans

Ctt

Sans avis

(15-25) Ans

Al Ao A Jia (e 5 Lia J ) e 3oy 85 o)) a3 S
lgiaga il

Oui veut dire :

Le football ne doit pas se méler dans I'idéologie et de
représenter une catégorie donnée ; cela ne reléve pas

de sa mission.

Négative

(15-25) Ans

Sans avis

(15-25) Ans

5okde Jilay (e O35S Le Llle 5 dpulans Al Uil (5585 8
A s i3 il (3

Qui veut dire :

Le tifo représente parfois un message politique et
souvent composé d'un message codé envoyé a

I'équipe adverse dans un air humoristique.

Positive
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(15-25) Ans | 3,88 sl Juary Cpaiiall (e de sana laduads S8 sa il Positive
0555 O gains S 8 e (585 (o qiad ) e G s 00
L jlxe

Oui veut dire :

Le tifo est une conception concrétisée par un groupe
adhérent pour communiquer un message ou une idée
a travers une image pouvant étre encourageante ou

décourageante.

(15-25) Ans RIS Positive
Qui veut dire :

Amour du club.

(15-25) Ans gLl s el AN ISE 5 daad sl 08 ey Positive

Oui veut dire :

Le tifo représente une idéologie, des idées des Ultras
et du club.

4. Analyse et interprétation des donneées

4.1 L'age des enquétés

Les questionnés composaient majoritairement une jeune population ce qui interpréte la
situation sociale dans laquelle ils se baignent : le chbmage pour certains, el Harga (phénoméne
social désignant I'immigration clandestine) pour d'autres.....ces jeunes cherchent plutot a la fois

une échappatoire divertissante et un moyen pour faire parvenir leurs voix : le Tifo.

4.2 L'intérét accordé au football
Sans contestation, le football constitue le sport le plus populaire et le plus visionné au
monde. L'Algérie n'en fait pas I'exception, ce qui explique les 94,5% de questionnés qui l'aiment

; relevant de toute catégorie sociale et de tout age.
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4.3 Le taux de fréquentation des stades par les enquétés
Par besoin et compte tenu de I'absence d'horizons qui se conforment aux exigences et
tendances de la jeune population, le stade semble leur offrir une certaine liberté d'expression et

d'action qui se traduit sous forme de banderoles, chants.....et Tifos.

4.4 Ce qui attire les questionnes dans les tifos

Les jeunes tentent de s'extérioriser a travers le Tifo ; Donc toutes les constituantes ou
plut6t tout détail est important pour supporter car il est leur voix (I'écrit et I'image) et leur
identité comme il représente incontestablement leur appartenance(les couleurs) ; ce qui

explique le double choix des réponses par les enquétés (texte et image, texte et couleurs,...)

4.5 Les représentations des questionnés a I'égard de I'utilisation des tifos

Le tifo est un moyen a travers lequel on transmet des messages qui decrivent la situation
et exposent les problemes des jeunes, ce qui impose des impressions et des représentations
envers son utilisation. Les tifos suscitent chez la quasi-totalité de la population questionnée des
représentations positives car ils possedent bien une dimension sociétale traduit par les principes
des groupes qui les confectionnent a savoir : l'amour, I'amitié, le soutien, la fidélité...Le tifo

donc est I'image a travers laquelle on exprime ses valeurs.

Nous remarquons que la quasi-totalité des enquétes affichent un pourcentage élevé des
représentations positives a I'égard de l'utilisation des tifo: environ 84%, ce qui donne 42

personnes sur 50 de la population enquétée.

14% des personnes questionnées ont refusé ou n'ont pas voulu exprimer leurs avis (7

personnes sur 50 de la population questionnée).

Enfin, un seul individu était en défaveur de l'usage de ces tifos donnant ainsi un

pourcentage de 2% seulement.

En effet, ces représentations élaborées a I'égard de I'utilisation des tifos remplissent bien

la fonction de justification ; car elles justifient les attitudes et les choix des supporters.

A l'image de tout cela, nous pouvons dire que ces représentations refletent le role que
peuvent jouer les tifos dans I'expression du soi et bien évidemment dans la communication des

besoins quelconques.
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Conclusion
Dans le but de souligner les diverses attitudes et représentations des supporters envers

I'utilisation des tifos, nous avons opté pour la méthode d'investigation la plus fiable en sciences

humaines et sociales a savoir I'enquéte par questionnaire.

A travers ce questionnaire, nous avons essayé de collecter des données pour bien cerner la
catégorie d'age qui donne le plus de I'importance a l'utilisation des tifos (une population plus ou
moins jeune), le degré de fréquentation des stades par ces mémes supporters, ainsi leur attirance

en matiere de choix des couleurs par rapport au texte et aux images véhiculés par les tifos.

Enfin, pour notre question principale, nous avons signalé que la majorité des représentations
étaient en faveur de l'usage des tifos (84% forment des représentations positives) dont la

fonction est justificatrice.

109



CONCLUSION GENERALE



Conclusion générale

Conclusion générale

Arrivons au terme de ce travail de recherche portant sur les tifos congus comme étant
des animations visuelles jouissant notamment d'une puissance communicative dont le but est
nettement jalonné : refléter une appartenance sociale, une idéologie et ou encore une affirmation

de soi tout en encourageant son club sportif.

Notre primordiale motivation reposait essentiellement sur le fait que les tifos, présents
d'emblée densément, refletent non seulement une identification a un club bien déterminé et
une appartenance sociale ; mais aussi le fait que le supporter cherche a travers ces
chorégraphies a faire entendre sa voix et s'imposer en tant que membre central dans les divers
domaines de la vie sociétale en adressant des messages codés d'une maniére plus ou souple.
En outre, ces tifos dont la fusion de I'image et le texte constitue une telle richesse dans le
domaine de la recherche scientifique en puisant des deux champs a savoir la linguistique et la

sémiologie ; ainsi que la rareté des travaux traitant ce theme dans cette perspective.

En effet, I'imbrication du code iconique et de I'aspect linguistique dans les tifos nous a

dicté notre penchant sur une approche sémiolinguistique d'ou [lintitule Analyse
sémiolinguistique des tifos des équipes footballistiques : cas des clubs C.S.C, C.R.B, E.S.S

et J.S.M.B".

Une nouvelle conception du langage, qui a été énoncée pour la premiere fois par le
linguiste francais Patrick CHARAUDEAU dans son incontournable ouvrage intitulé "

langage et discours, éléments de semiolinguistique™ (1983), porte sur la sémiolinguistique qui

provient de la confluence entre la linguistique et la sémiologie. En effet, la linguistique, outre
le fait qu’elle s’intéresse aux faits de langue, elle prend en compte les quatre structures
(énonciative, argumentative, narrative et descriptive) comme outils d'analyse d’ordre
linguistique. A laquelle se rajoute la sémiologie parce qu'elle s'intéresse a I'étude des signes et
de leur signification dans la vie sociale des sujets parlants. Autrement dit, chargés de
signification, les tifos regroupent un ensemble de signes classifiés selon Martine JOLY en

trois catégories a savoir le signe plastique, iconique et celui linguistigque.

Dés le début, notre travail de recherche reposait sur la tentative d’atteindre un objectif
principal qui porte sur la quéte des caractéristiques des tifos des quatre clubs finalistes qui
ont participé a la coupe d'Algeérie de football 2019-2020. Cela veut dire que I’analyse

sémiolinguistique de notre corpus nous a permis de relever voire lister certaines spécificités
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sémiologiques et linguistiques des tifos des clubs footballistiques qui ont gagné une place
pour jouer la demi-finale et/ou la finale de la coupe d'Algeérie 2019-2020 ; ainsi de dégager la
relation qu'entretient I'image avec le texte et enfin de cerner les représentations des supporters

de ces clubs a I'égard de l'utilisation des tifos.

Suivons cet ordre d'idées, nous rappelons que notre étude analytique s'est effectuée

autour de deux axes distincts mais complémentaires :

D’abord, sur le plan sémiologique, notre recherche a montré I’importance accordée par
les concepteurs des tifos au message visuel, ceci se manifeste a travers 1’utilisation des

différentes composantes du signe plastique, a savoir :

e Lessignes plastiques non spécifiques ; tels que la couleur qui est une composante
visuelle importante car elle attire ’attention du public en faisant naitre chez lui
différentes émotions. Nous en retrouvons deux types dans les tifos : les couleurs
chaudes et les couleurs froides. Ainsi que deux types d’éclairage, dont le premier dit
directionnel attire le regard du spectateur sur la partie éclairée et un deuxiéme appelé
diffus.

La texture, quant a elle, assure un lien entre le visuel et le tactile. Quant aux lignes et

formes, elles ne sont que des représentations attribuées a un concept particulier.

Et pour finir, la spatialité qui s’organise selon trois critéres a savoir la dimension, la

position et 1’orientation.

e Les signes plastiques spécifiques, comme le cadre dont la forme rectangulaire a éte la

plus adaptée a notre corpus car elle offre un effet d’¢loignement.

En matiere de cadrage, on recourt au plan large qui permet de présenter le tifo en

intégralité dans son environnement.

L’angle de prise de vue, lui, varie selon I’interprétation que I’on veut donner a ’image;

la prise de vue peut étre : frontale, plongée ou contre-plongée.

Enfin, parmi les multiples compositions, celle dite focalisée qui demeure en parfaite
adequation avec les tifos constituant notre corpus vu qu’elle permet d’attirer 1’attention du

lecteur sur 1’¢lément que 1’on veut mettre en valeur « le tifo » lui-méme.

e Pour ce qui est du signe iconique, nous nous sommes rendues compte que les tifos

regroupaient une multitude de genre de signes ; en témoignent les images des animaux
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(un aigle), des célébrités (Lahcen LAHMER, Mohamed BELOUIZDAD, Yasser et
Hichem...) ou alors des objets (un arc, une table de billard, une seringue...).

e Lors de notre analyse des tifos, nous avons également découvert la présence de deux
niveaux d'image : le premier dénoté (le sens propre), qui consiste a observer et décrire
ce que I’on voit uniquement ; et le deuxiéme connoté (le sens figuré), qui est celui de

I’interprétation. Cette derniére varie d’un individu a un autre suivant le profil personnel.

Ensuite, sur le plan linguistique, nous avons signalé que le discours dans les tifos est

organise selon quatre appareils :

e L'appareil énonciatif exige trois types de modalités a savoir celle de type allocutif,
celle de type élocutif et enfin celle dite délocutive ; détaillés comme suit :

Dans le but est d'influer sur le public et de faire agir, la modalité allocutive se veut la
plus dominante. Elle fait appel aux deux sujets ou ils font leur apparition explicitement ou en
optant pour la voix implicite tout en recourant aux différentes stratégies linguistiques dont la

plus utilisée est celle de I'interpellation.

La modalite élocutive se focalise principalement sur le locuteur dont les stratégies les

plus rencontrées sont celles de l'appréciation et de la déclaration.

Enfin, la modalité délocutive ou on signale un effacement des deux sujets ; ce qui débouche

sur ce que nous appelons une énonciation objective.

e L'appareil argumentatif repose, pour sa part, sur deux types de procédés :

Premierement, les procédes semantiques appuyes, a leur tour, sur quatre domaines a
savoir le domaine de vérité délimitant en termes de vrai et de faux ce qui frole la vie des étres
dans leur authenticité et de leur originalité. Le domaine de I'éthique détermine les
comportements des étres en leur imposant des moralités. Le domaine de I'esthétique mettant
en ceuvre la valeur du beau. Enfin, le domaine de 1'hédonique relevant des sens qui procurent

du plaisir.

Deuxiéemement, les procédés discursifs dans le but est persuasif. Précisons que nous

avons pu relever dans notre corpus deux procedés qui sont la définition et I'accumulation.

e L'appareil narratif constitue une suite de faits d'une histoire qui se rattache a une mise

en narration.
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o L'appareil descriptif (rhétorique) ou se manifestent diverses formes de figures de
style dont les plus rencontrées sont la répétition, l'allégorie, la personnification,
I'assonance, I'antithese, I'ellipse et la métaphore.

e Larelation qu'entretient le message iconique dans les tifos avec celui linguistique
est assurée par ce que Roland BARTHES appelle la fonction d'ancrage et de relais.
Ces derniéres sont reliées entre elle par un rapport de complémentarité afin de
renforcer les messages transmis a travers les tifos.

e En ce qui concerne les représentations des supporters envers l'usage des tifos en
stade, nous avons souligné que la quasi-totalité de celles-ci est positive (c’est une
forme de valorisation des tifos en stade) remplissant ainsi la fonction de

justification.

Tous ces résultats que nous avons soulignés dans ce travail de recherche confirment
donc nos trois hypothéses déja émises dans notre introduction générale au début du

mémoire.

En somme, I'ensemble des résultats et des constats auxquels nous sommes parvenues
représente une once dans le domaine de la recherche et de I'investigation. Du coup, il serait
pertinent d'envisager le theme des tifos dans une autre perspective telle que la lexico-
sémantique ou I'on pourrait se poser la question sur I'écart de I'écriture dans ces tifos par
rapport a la norme ou encore sur les différents registres de langue utilisés. En fait, les
interrogations ne peuvent étre exhaustives car celles-ci menent vers d'autres problématiques
dans le monde de la recherche : "la fin est dans le commencement, et cependant on

continue"’’.

" BECKETT, S.1957, Fin de partie, in BENDIB. H. Les stratégies publicitaires télévisuelles algériennes et
francaises. Etude sémiopragmatique comparative, these de doctorat en sciences du langage, université des fréres

Mentouri, Constantinel.
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Le corpus
Les tifos du C.S.Constantine

Tifo -1

Tifo -2

Tifo -3

,__‘

Tifo -4

Tifo -5
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Les tifos de I’E.S.Sétifienne

Tifo -6

Tifo -8

Tifo -9

Tifo -10
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Les tifos de la J.S.M.Bejaia

Tifo -11

Tifo -12
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Tifo -13

Tifo-14

Tifo -15
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Les tifos du C.R.Belouizdad
Tifo -16

Tifo -17

Tifo -18
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TN LT TR

Tifo -20
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La grille d’analyse adaptée a notre corpus des tifos

I

Message plastique

Message iconique

Message linguistique

Dénotation
(description
générale
des tifos)

La spatialité

Le cadre

Le cadrage

La composition

Les lignes et les formes
La lumiere et I'éclairage
Les couleurs

L'angle de prise de vue

La texture

Les personnages
Les objets

Les animaux

Voir Chapitre 2

(ordre linguistique)

des tifos)

L'énonciation

La connotation
(interpreétation

Dégager le sens véhiculé a travers les tifos (I'implicite).

Ordre linguistique

L'argumentation

La narration

La rhétorique

Circuit interne /
circuit externe

La modalité
délocutive

La modalité allocutive

La modalité élocutive

Les procédés
sémantiques :

-le domaine de
I'esthétique

-le domaine de
I'hédonique

Les procédés
discursifs :

-la définition

-l'accumulation

-le domaine de vérité

-le domaine de I'éthique

Mise en narration

Classement des
figures rhétoriques

(les figures de style)

-la répétition
-l'allégorie
-la métaphore
-l'assonance

-l'ellipse

Corrélation entre le texte et I'image (relation d‘encrage et de relais)
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QUESTIONNAIRE D'ENQUETE

/Dans le cadre d'un projet de recherche scientifique, nous souhaiterons recueillir des données
sur les différentes représentations et habitudes des supporters dits " ultras " envers l'usage des

tifos.

Ce questionnaire auquel vous pouvez répondre en arabe ou en francais est absolument

anonyme.

Nous vous remercions pour votre participation a cette recherche.

J

1) Votre age est entre ?

15 —*> 25

26 — > 35
36 — > 45

46 — > 55

ERERRinN

56 — > plus

2) Aimez-Vous le football ?  Oui[ | Non[ ] Unpeu[ ]

3) Fréquentez-Vous les stades ? Toujours |:| Souvent I:l

Rarement I:I Jamais |:|

4) Qu'est-ce qui vous attire le plus dans les tifos ?

Texte [ ] Image [_] Couleurs [_| Autres[ ]

5) Que pensez- vous de I'utilisation des tifos ?
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Résumé
Le tifo est une chorégraphie visuelle organisée par les supporters lors de rencontres

sportives. Relevant d'un monde de signes, ce moyen d’expression jouit d'une puissance
communicative permettant ainsi aux supporters d’encourager leurs équipes, d’affirmer leur
identité voire de s'imposer en faisant parvenir leur voix autour de divers sujets qui portent sur

les domaines de la vie sociale, politique, idéologique et économique.

La présente recherche s’inscrit dans une perspective sémiolinguistique ayant pour

objectif de dégager les principales caractéristiques sémiologiques et linguistiques mises en
ceuvre par les supporters dans la confection de leurs tifos tout essayant d'y saisir la relation
qu’entretient le message linguistique avec celui iconique. Comme cette étude vise aussi de
faire ressortir les différentes représentations des supporters a I'‘égard de l'utilisation de ces

tifos.

Mots clés : tifo, semiolinguistique, communicative, message linguistique, message iconique,

représentations.
Abstract

The tifo is a visual choreography organized by supporters during sporting events.

Belonging to a world of signs, this means of expression has a communicative power allowing
supporters thus to encourage their teams, to assert their identity or even to impose themselves
by making their voices heard around various subjects relating to areas of social, political,

ideological and economic life.

This research is part of a semiolinguistic perspective with the aim of identifying the

main semiological and linguistic characteristics implemented by supporters in the making of
their tifos while trying to grasp the relationship that the linguistic message maintains with the
iconic one. As this study also aims to bring out the different representations of supporters with

regard to the use of these tifos.

Keywords : tifo, semiolinguistic, communicative, linguistic message, iconic message,

representations.
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